Campus Marketing via Social
Platforms: Fizz & Gen Z
Playbook 2026

Waarom hyperlocale
community platforms de
toekomst zijn voor merkbereik
onder de nieuwe generatie.

Fig. 1: Hyperlocale Campus Network Density & Active Engagement Nodes (Terracotta Highlight) -,

Vertrouwelijk / | Strategisch Framework
Executive Briefing & Operational Blueprint
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De Gen Z Disconnect

300..000+

Huidige populatie Nederlandse
universiteitsstudenten

€8-10 Miljard

Geschatte gezamenlijke koopkracht

Jaar | Jaar 2 Jaar 3

-
De Gen Z Exodus: Traditionele k S I
soclal media Is veranderd in een Da r fon OCIa
reclamefolder. De verschuiving naar afgeschermde,
private communities

Merken die vasthouden aan brede, nationale targeting riskeren een totale

disconnect met de meest invloedrijke toekomstige doelgroep.
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De Katalysator (Case Study: Fizz)

Dominantie op lvy
League campussen

500.000+ actieve
gebruikers in de VS

.edu emailverificatie
(Gated access)

Anonieme,
hyper-lokale feed

Upvote / Downvote
gamificatie

Strategisch Inzicht:

Exclusiviteit wint van massa. Studenten zoeken een 100% afgeschermde bubbel per
universiteit. Bouw hyperlokale relevantie op voordat concurrenten de ‘gatekeepers’ worden.
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Het Nederlandse Ecosysteem & Alternatieven
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Takeaway: Waar de student zich schuilhoudt. Totdat €en hyperlocal app domineert, vereist
de Nederlandse markt een gefragmenteerde, kanaal-specifieke infiltratiestrategie.
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Het Framework (4-Stappen Aanpak)

Stap 1: Stap 2: Stap 3: Stap 4.
Platform Community- Hyperlocaal Contentaanpak
Research First Strategy Adverteren GenZ

Identificeer Waarde Geo-targeting Formats,
micro-communities toevoegen zonder & Student Tone-of-Voice &
en ‘gatekeepers’ opdringerig te zijn Ambassadors Lo-Fi executie

; ; 1

Het Hyperlocal Campus Framework

Een methodische benadering om organisch in te breken in
gesloten student-ecosystemen—zonder het merk te forceren.
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Stap 1 — Platform Research & Mapping

Nationale platforms

(TikTok trends) @

> sl B -2

Universiteit-brede kanalen
(Discord UvA) a

(O

Faculteit/Vereniging
niveau

1. Social Listening

Zoek de digitale equivalenten van de
verenigingskroeg.

(WhatsApp groepen,
lokale apps)

2. Gatekeepers Identificeren

Map niet alleen het platform, maar
de admins en populaire posters.

3. Stop met broadcasten
Start met luisteren op micro-niveau.
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Stap 2 — Community-First Strategy: Vermijd de Cringe-Factor

Don’ts (Traditionele Marketing)

Do’s (Gen Z Campus Marketing)

Corporate fellow kids' memes inzetten.

Waarde toevoegen voor je vraagt (bijv.
gratis koffie tijdens tentamens).

Ongevraagd DM'en op privéplatforms.

Sponsor de infrastructuur (feesten,
tools, servers).

Agressieve conversie-pushes en
kortingscodes spitten.

Spreek de lokale 'slang’' van de
specifieke faculteit.

Gepolijste, high-budget merkvideoss.

Authenticiteit is non-negotiable: wees
zelfbewust en lo-fi.
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Stap 3 — Hyperlocaal Adverteren &
Ambassadors

Student Ambassadors

Micro-influencers als de
exclusieve gezichten van
het merk in lokale apps.

Geo-fenced Ads

Strikte targeting in een
straal van 1km tijdens
tentamenweken.

Naadloze digitale integratie
in studievereniging-apps
gekoppeld aan fysieke
product drops.

De symbiose van on- en offline: Hyperlocaal betekent dat je digitale
aanwezigheid de fysieke campus realiteit weerspiegelt.
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Stap 4 — Contentaanpak &
Tone of Voice

Zelfbewuste Anti-Marketing Lo-Fi User Generated Content Hyperlokale Niche Memes

Humor over corporate budgetten; het Raw, verticale video geschoten door een Afbeeldingen gericht op herkenbare
benoemen dat het een advertentie is. ambassador in de UB. Geen dure producties. en specifieke campus-struggles.

Takeaway: Gen Z prikt direct door gepolijste content heen. Ironisch, lo-fi, en
to-the-point presteert beter dan dure producties.
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Implementatie Roadmap:
Van Blinde Viek naar Hyperlocale Campagne

Wkl Wk 2 WKk 3 WK 4 Wk 5 WKk 6

Analyse & Setup (Focus op 1 pilot

universiteit)

Infiltratie (Content seeding, onboarding
ambassadors)

Lancering (Eerste campagne live, geo-ads
aan)

Meting (Data-verzameling, sentiment
analyse, optimalisatie)

Strategie in Actie:
Strategie in Actie: Een strakke 6-weken sprint om van theorie naar meetbare tractie te gaan
binnen gesloten student-ecosystemen.
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Budget Richtlijnen & Resource Allocatie

Content Creatie

(15%) I
Activatie
& Events
(20%)

Platform Ads
(25%)

Ambassadors
(40%)

Pilot Investering: €5.000 - €50.000

Realistische kosten voor een
semester-campagne, afhankelijk van
schaal en de inzet van in-natura
compensatie voor micro-influencers.

Strategische Shift in ROI:

Verschuif de focus van pure directe
conversie naar Cost Per Acquired
Community Member.
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KPI Dashboard: Het kwantificeren van Dark Social

Succes

Vibrancy (Tractie)
Engagement rates binnen gesloten groepen.

Vereist kwalitatieve rapportage via ambassadors, aangezien APl's
ontbreken.

Efficiency (Acquisitie)

Cost Per Student Reached (CPSR) en conversie op
Promo’s.

Track via exclusieve .edu/.nl geverifieerde links.

Impact (Brand Health)

Sentiment analyse onder de doelgroep.

Wordt het merk gezien als ‘cringe’ of als een enabler van de
studenten-lifestyle?
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Risico’s & Mitigatie: Navigeren in Gated Communities

Impact

Kans

Privacy / AVG

Strikte compliance bij verzamelen van studentendata.

Mitigatie: Gebruik uitsluitend ‘zero-party data’ verkregen via
transparante opt-ins met sterke incentives.

Reputatieschade (De ‘Cringe’ Factor)
De dunne lijn tussen grappig en tone-deaf.

Mitigatie: Richt een lokaal studentenpanel in dat alle content
vooraf keurt. Nothing about them, without them.

Platform Volatiliteit
Niche apps zoals Fizz kunnen extreem snel pieken en dalen.

Mitigatie: Bouw merkloyaliteit en eigen lijsten op; vermijd
absolute platform-afhankelijkheid.
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Executive Summary: 5 Key Takeaways voor CMO'’s

Community is krachtiger dan Broadcasting.
De verschuiving van eenzijdige communicatie naar actieve gemeenschappen is essentieel.

Hyperlocaal (geografisch gericht per faculteit of stad) is vele malen
effectiever dan landelijke dekking.
Focus op specifieke, relevante niches levert een significant hogere betrokkenheid op.

Authenticiteit en Lo-Fi uitvoeringen winnen het consequent van hoge

productiebudgetten.
Rauwe, echte content wordt meer gewaardeerd dan gepolijste, traditionele reclame.

voor Gen Z engagement.
Veilige, besloten omgevingen zijn cruciaal voor vertrouwen en interactie.

Het Early Mover Advantage vereist een continue Test & Learn mindset in dit
gefragmenteerde landschap.
Flexibiliteit en experimenteren zijn noodzakelijk om voorop te blijven lopen.

q Privacy en Exclusiviteit (Gated communities) zijn de harde nieuwe norm
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Actieplan: De Volgende 3 Stappen

y

1. Map je blinde viekken

Identificeer de niche
platforms waar Nederlandse
studenten momenteel
onzichtbaar praten over jouw
productcategorie.

y

2. Lanceer een Pilot

Kies één specifieke
universiteitsstad (bijv. TU Delft
of UvA) voor een 6-weken
hyperlocale sprint met
micro-influencers.

3. Meet, Optimaliseer
& Schaal

Evalueer het merk-sentiment,
kalibreer de tone of voice, en
rol systematisch uit naar de
overige top 5 studentensteden.
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