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TikTok Al-Marketplace: Van Handmatige
Campagnes naar Autonome Optimalisatie

__ Een 30-dagen executive playbook voor Nederlandse CMQO’s.

Waarom de verschuiving van handmatige optimalisatie naar algoritmische besturing de
enige manier is om in 2025 schaalbare groei en marktaandeel op social te garanderen.
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Het 6-tot-12 Maanden Risico:
Waarom Afwachten Marktaandeel Kost

2x2 Risk Matrix

=7

Macro-Shift
Laggards

Exponenti€le groei van TikTok ad-spend
dwingt merken naar Al-platforms om efficientie
te behouden.

Early Adopter Voorsprong

Direct trainen van het algoritme bouwt een
onoverbrugbare datavoorsprong op.

Impact op marktaandeel en CPA

P Early Adopters
Kostenrisico e

Handmatige campagnes leiden tot oplopende ) J J r 1 l | | T
CPA's door platformverzadiging. Nu +12 maanden

Tijd tot implementatie (Nu vs. +12 maanden)

|
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Het Al-Marketplace Framework:
4 Pijlers voor Implementatie

De Autonome Engine

Pijler 1:
Creator-Matching

Van selectie op
onderbuikgevoel naar
datagedreven

/‘ algoritme-matches.

=

|

Pijler 2:
Budget-Allocatie

Pijler 3:
Content-
Optimalisatie

Dynamische, real-time Generatieve
verschuivingen naar aanpassingen en A/B
best-presterende testing op
assets. microschaal.

PA Y

Pijler 4:
Performance-
Tracking

Gesloten
data-feedbackloops
voor ROAS-lift en
attributie.

\J‘
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Stap 1: Platform Assessment & Al-Readiness Bepalen

B

Diagnostic Scanner
|
Huidige Prestaties Data Vereisten KPI Baseline
. =N . e X SN

Auditen van historische
TikTok data.

|dentificeer welke

hebben als fundering voor
de eerste Al-pilot.

campagnes een stabiele CPA

—_—F

, W

|dentificeren van hiaten in
tracking-pixels en
conversie-API’s.

Server-side tracking is een

harde vereiste voor scherpe
Al-feedback.

—

)

Vaststellen van de baseline
performance per
campagne-type om later de
campagne-type om later de
Al-uplift exact en
onbetwistbaar te kunnen
bewijzen.

—
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Phase 1: Assessment & Readiness

5%
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Stap 2: De Strategische Shift in Creator-Matching
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Fa

Y

Brand Safety
Guardralls

N

i Audience Output: H
Overlap Gegarandeerde
Creator Match
\ Score >80%
Handmatige B =i
Input: Strakke - P P, e 5
merk-parameters - eo9oo— > 9 ® ®
(tone-of-voice, e - -
demografie) — = _
g Directe
: / verbetering in
. engagement rate. 1§
Real-time
Engagement Data
- 7.
\ Y /
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Stap 3: Autonome Campagne Setup & De ‘Learning Period’

Parameters

Instellen van ruime budgetkaders,
zodat het algoritme vrijheid heeft
om te exploreren.

Creative Briefing

Geen restrictieve scripts, maar
modulaire assets aanleveren
aan de Al.

Target KP|

20-30% reductie in CPA binnen
4 weken, mits de leerfase
ononderbroken blijft.

/

Cost Per Acquisition (CPA)

Learning Period

(Fluctuatie toegestaan)

P

Autonome Optimalisatie

=N\

1 2

3 4
Tijdlijn (Weken)
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Stap 4: Creative Input Optimalisatie voor het Algoritme

Content Anatomy Breakdown @

i
Authenticiteit & UGC-stijl vt |
Te gepolijste commercials worden . . | :
door het algoritme afgestraft. User | Native Formats
Genertated Content stijl presteert e | . y | Gebruik van in-app trends, geluiden en
sSUperieur. - ) | on-screen tekst in lijn met het

| | e platform-DNA. |
s Kern Metrics

Autonome optimalisatie stuurt
| agressief op Click-Through Rate (CTR)
Qo Bl en Video Completion Rate. Creatie moet
| - hierop ontworpen zijn.

|
—
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Nederlandse Marktcontext & Benelux Early Adopters

B2B

E-commerce

FMCG

Al-Marketplace Lift
(CPM, CPC, Conversie)

Finance

Traditionele
Benchmarks

Benelux Use Cases

Schaalvergroting

Vroege adopters in e-commerce gebruiken de
Al-pilot om buiten de handmatige doelgroep-bias
te treden, wat resulteert in een bredere bereik-
efficientie tegen een lagere gemiddelde CPC.

Marktaandeel Acquisitie

B2B en Finance segmenten consolideren agressief
marktaandeel in Nederland door de Al in te zetten
voor hyper-lokale micro-targeting die menselijk
onmogelijk te schalen is.

frank.news



Guardrails: Valkuilen bij Autonome Advertising

Best Practices Risico's

Don'ts
r |
Strikte brand safety protocollen waarborgen ~ Over-optimalisatie: handmatig blijven ‘
in de basis-setup. sleutelen tijdens de leerfase verstoort de Al. :

r

Het algoritme continu voeden met verse, Te weinig creatieve variatie in de initiele I
diverse creatieve concepten. input. |
| -
B |
Sturen op brede business-doelen in plaats Het volledig negeren van menselijke review
van micro-metrics. op de uiteindelijke output. |
I . _
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Schaling in 8 Weken

Audit & Setup: Baseline bepalen,
data-hygiéne herstellen.

Week 1-2

Week 3-4

q Implementatie Roadmap: Van Audit tot

p
/J
N
|
4
: < ,\\
 Scaling: Opschalen van budgetten op |
winnende datastromen. .
AN i
‘ f :
~ Fullntegration: Structurele inbedding in
marketing operatie & Team Training.
N\ 7 oAl
Week 5-6 i Week 7-8
Vi
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Het Executive KPI Dashboard:
Metrics die er écht toe doen

Al Confidence Score ' Creator Performance Index Y ROAS Lift vs. Baseline

Vs A ....... FEJ ......

De mate waarin het systeem Geaggregeerde kwaliteit en Het absolute rendementsverschil
voldoende data heeft om autonome relevantie van de door Al gekozen (Return on Ad Spend) vergeleken met

beslissingen te garanderen. brand-matches. de oude, handmatige werkwijze.
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" Resource Allocatie: Budget Richtlijnen
& FTE Impact

Financiéle Allocatie FTE Capaciteit
- "?-__.__ AR i s o e B ,// L _.:_:!_#’f | Mal‘lua| work
Full Rollout [ | Biedingen aanpassen,
handmatig A/B testen.

€25k+ maandelijks voor | /;
volledige algoritmische schaling
en marktaandeel verovering. |

W
Minimale Ad Spend (Pilot) A | Strategic Steering

€5k-€10k per maand vereist om || Dramatische reductie in operationele uren.
voldoende datapunten te genereren | Capaciteit verschuift direct naar strategische
voor effectieve Al-learning. I & sturing en creatieve conceptontwikkeling.
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Mens vs. Machine: De Nieuwe Rolverdeling

Domein van de Marketeer

Strategie bepaling en doelstellingen J

Holistische merk-bewaking

Creatieve richting en briefing

Overkoepelende budget-allocatie

Domein van de Machine (Al)

Real-time bidding (micro-seconden
optimalisatie)

Micro-targeting en segmentatie

]

Datagedreven creator-selectie

£

Timing en frequentie beheer

A

Im_h_n_
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Privacy by Design: GDPR & Transparantie

S —

GDPR-Compliance

Al-advertising opereert
strict binnen de
Europese privacy
kaders.

Veilig Data Gebruik

First-party data wordt
geaggregeerd en
geanonimiseerd voor
de marketplace,
zonder Pl (Personally
|dentifiable Information)
bloot te leggen.

Merk Verantwoordelijkheid

Adverteerder garandeert veilige setup
middels server-side compliance,

cookie-consent en heldere privacy policies.
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Executie: Actieplan & Key Takeaways

Key Takeaways 3-Stappen Actieplan
. “ <
Qf Al-marketplace is nu beschikbaar. TikTok Business account audit
inplannen (deze week).
Qf Early movers veroveren marktaandeel. I s :
L K
by i Pilot budget van €5k-10k
w Minimale setup tijd is slechts 2-3 weken. alloceren en vrijmaken.
Qf Verwacht een 20-30% efficiency gain (CPA). L £ <
Marketingteam trainen op
Q/ Behoud altijd de volledige creatieve controle. Al-advertising basics.

Resources: TikTok Al-Marketplace toegang | Nederlandse TikTok Agency Partners | Competentie-assessment template
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