F1 Sponsoring als
Community Strategie

| Waarom passieve merkzichtbaarheid verspild budget
Is in 2026 — Een playbook voor maximale ROI uit
- sportsponsoring via fan engagement.

Van Logo naar Loyalty

Executive Briefing
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DE ROI CRISIS: WAAROM HET TRADITIONELE SPONSOR-MODEL FAALT

DE PIJN
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- Zichtbaarheid.
Van de sponsordeals levert geen mecthare 201 op.
Eu:;lget_ten verdampen in logo-plaatsingen zonder “an-

DE VERSCHUIVING

Van Broadcasts naar Experiences.

De Nederlandse markt eist interactie. Fans consumeren
geen sport meer; ze willen participeren. Sponsoring zonder
activatie-strategie is in 2026 een gegarandeerd verlies.
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1. Immersieve

merkinteractie afdwingen.

3. Data-Driven
Personalisatie

campagnes te voeden.

Brand Experiences

Fysieke en digitale activaties die
dwell-time maximaliseren en . i gy

2. Community
Building

Het structureel verzamelen van ] - Exclusieve toegang en content
fan-data om gerichte post-event Q7| die toeschouwers converteert

naar brand advocates.
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Pijler 1: Activeer Fans via Immersieve Experiences
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Case Study: Velo's F1 Miami Activatie
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uler 2 Transformeer Fans naar Brand Advocates

_I_

Advocate (Loyalty)

Deelt UGC, verdedigt het
merk, herhaalaankopen.

> b

> Insider (Community)

Toegang tot exclusieve i |

- ' content, behind-the-scenes : pr |

7 Fan (Interactie) toegano. e |

l Bezoekt het event, neemt | : i

Toeschouwer (Passief) deel el de immersieve :

: ; pPerience. _ ,

Ziet het logo, consumeert | |

de broadcast. ' - :

e ' |

i 0—/

e @
{ Kernboodschap: Exclusiviteit en insider access zijn de brandstoffen voor deze transitie. \
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Tactische Executie: De ‘Behind-the-Scenes’ Content Engine

Content Flywheel

Kanalen
rﬂnatﬁﬁpp {dIEpE ﬂﬂmm Un;

| Authenticiteit als
| Versneller

De Fanbase 1 s Nederlandse fans prikken door
(NL) N | || PR-praatjes heen. Authentic

| ; : 2 &

| storytelling wint altijd van gepolijste

| commercials.
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i Pijler 3: Data-Driven Personalisatie als Nieuwe Standaard

Data Circuit j

1. Data Capture (Event) 2. Verrijking (Platform) 3. Personalisatie (Campagne)
Opt-ins via gamified < Koppeling van event- .| Hyper-gerichte post-event
activaties (bijv. leaderboard | ,- gedrag aan het V|| aanbiedingen gebaseerd
voor pitstop simulatie). bestaande CRM-profiel. op fan-voorkeuren.

In 2026 is data het meest waardevolle sponsorship asset. Een activatie

zonder data-capture strategie is slechts een duur feestje.
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. Kansenmatrix: De Nederlandse Sponsoring Context

Potentiéle Community Engagement

e

(Laag naar Hoog)

Esports Crossovers &

F1 Zandvoort
(Premium experiences) &

Top Tier Voetbal/Wielrennen '

Athlete Partnerships -®
(Diepe niche-aanhang)

i ——|
Grassroots Activaties

(Zonder digitale laag)

’ p  m— — ]
Traditionele Stadion-

boarding
(Te vermijden)

Benodigd Budget (Laag naar Hoog)
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: Paradigma Shift: Traditie vs. Fan-First Sponsoring

I |

Y NN 3 —.

! Het Oude Model (Don’ts) - Het Nieuwe Model (Do’s) v J
| N — N I5
Focus Logo-dumping en passieve e Authentic storytelling en =
merkzichtbaarheid. | fan-first denken. z
Executie ~ Eénmalige stunts zonder o Gross-channel amplificatie en
. follow-up. continue community interactie.
ﬁ % ]
Amplificatie Massa-media inzet rondom e Influencer partnerships specifiek
het event. | binnen de fanbase.
Validatie Geen meetstrategie of negeren . Data-gedreven ROl mapping via :
e van community feedback. | first-party data.
- = e 1T ——
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5 Implementatie Roadmap: Van Concept naar Podium
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goedkeuring datastromen. ,r Event executie en A\ \N
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strategische alignment. 1] Pre-event amplificatie Post-event nurturing en
) 48/ en hype-creatie. conversiecampagnes.
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Measurement: Het Telemetry Dashboard

Sponsorship Funnel Social Reach UGC Volume Sentiment Analysis
0
Enﬁdaegtfirse nt —> ‘ In?prialbﬂ:s ! ‘ hﬁr?in!‘n( s ‘ E}Eti:‘f = |b
all ol ©
Leads gegenereerd (Opt-ins) Sales Attribution
5,000+ €250K+

Conversion kg 5,000 Target €250K
Metrics 4,000 - €100K
2,000 €150K !!
0

0

Repeat Engagement Rate NPS Score

Loyalty 65% (30-day avg) +55

Metrics i ‘ /\/\/.

= *

'/' Regel 1: Koppel altijd één harde conversie-metric aan elke fysieke activatie. L

$ frank.news



+

+

Investering: Budget Benchmarks (2026)
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TIER ASCENSION A

R

TIER ASCENSION A

L

Base Tier AN

I
Community Platform

Development

De noodzakelijke digitale
backbone voor data-capture
en exclusieve content.
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_|_
. Mid-Tier N«'\v«f'
Lokale Sportevent
Activaties

Immersieve fanzones bi|
Nederlandse voetbal- of
wielerwedstrijden.

I
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' Premium Tier ./

F1Sponsoring &
Zandvoort

€250k - €2M+

Volledige ecosysteem
activatie inclusief paddock
access en global reach.
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Executive Summary: 5 Takeaways voor 2026

Fans willen
participeren,
niet enkel

consumeren.

"
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Exclusiviteit
creéertde
hoogste
merkwaarde.

Data s het
nieuwe en
meest lucratieve
sponsorship
asset.

WA A S Al

o

o

Een Community |
bouwenis ‘
|

krachtigerdan |
een Campagne |

lanceren. |

SIS

Authenticiteit
wint altijd van
massaal
bereik.
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Actieplan: De Volgende 3 Stappen

a8

; Stap 1: Audit & Diagnose (Direct) :

Audit huidige sponsordeals. Beoordeel ze kritisch op hun daadwerkelijke
_engagement-potentieel en kill logo-only’ contracten.

_ Stap 2: Selecteer Pilot (Korte termijn) ' - L

VY ) Identificeer 1 specifiek pilot-event voor een immersieve activatie in
Q2 2026 om de ROl business case intern te bewijzen.

S

; Stap 3: Mobiliseer Team (Lange termijn) :

Bouw een cross-functioneel team bestaande uit Marketing, Sales én
_Data-analiisten voor sluitende sponsoring ROl tracking.

YR,

DE RACE OM DE FAN VAN 2026 IS AL BEGONNEN.
21 S 2|
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