Al-Driven Programmatic Buying bij DPG
Media: Implemmentatiegids 2026

Waarom de verschuiving naar de DPG Al Advertising Exchange nu cruciale
kansen biedt voor adverteerders om budget-inefficiéntie te elimineren en
cross-titel bereik te maximaliseren.
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De Noodzaak voor Verandering: Het Einde van Handmatige Media-Inkoop

Traditioneel Programmatic

DPG Al Exchange

Handmatige biedingen leiden tot
budget-inefficiéntie.

l

Real-time algoritmische allocatie
over het hele DPG netwerk.

Silo-inkoop per titel mist
cross-platform synergie.

Context-bewuste plaatsing in
premium content (AD,
Volkskrant, LINDA).

Reactieve optimalisatie verliest
het van concurrenten.

Proactieve ROI-sturing.

Concurrenten die Al-optimalisatie omarmen realiseren een

25-40% efficiency gain in CPM en CPA.
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Het Al Programmatic Framework: Een Continue Optimalisatie-Engine
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Stap 1: Platform Onboarding & Technische Architectuur

Adverteerder Architectuur
(CRM /st Party Data / DMP)

Authenticatie en beveiligde
data-overdracht.

DSP-Koppelingen
(Naadloze integratie)

Hash-gebaseerde upload van
first-party doelgroepen
(GDPR-compliant).

I

DPG Advertising Exchange
(Al Engine)
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Real-time signaalverwerking
en veiling.
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Stap 2: Audience Strategie over het DPG Portfolio

Niche Engagement

Mass Reach

A

[ g% De Volkskrant

Premium nieuws,
diepgaande context.

LINDA. [

Hoge brand-safety, lifestyle
affiniteit, premium engagement.

Nieuws / Actualiteit

@

Hoog bereik, urgentie,
regionaal/nationaal nieuws.

Lifestyle / Entertainment >

VTM .

L Y]

Mass entertainment,
video-first.

De Al Exchange analyseert cross-titel gedrag. Een lezer die ‘s ochtends het AD scant en

yy S avonds LINDA.nl leest, wordt via first-party data activatie holistisch getarget.
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Stap 3: Al Bidding Setup & Algoritmische Budget Allocatie

Real-Time Al Bidding

(Micro-optimalisatie) CPA (Cost Per Acquisition)

Maximaliseer conversies
binnen vastgestelde grenzen.

Statisch Bieden
(Hoge waste,
gemiste kansen)

ROAS (Return on Ad Spend)

Voorspellende waarde-sturing
op e-commerce transacties.

User Value Fluctuatie Viewability
Al garandeert zichtbaarheid
> in premium DPG context.
Time
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Stap 4: Dynamic Creative Optimization (DCO)

Creative Splitter

De Volkskrant Format

™

Asset

1 Base Creative

Tekst-gedreven, native ad.
Al focus: Informatieve copy.

Q

> |

LINDA. Format

High-impact, visuele banner.
Al focus: Esthetiek en merkgevoel.

Urgency-gedreven banner.
Al focus: Snelle conversie en
lokale relevantie.

@”ﬁﬁ Al-gestuurde A/B testing optimaliseert formaten per platform in milliseconden. ]
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Stap 5: Performance Monitoring

& Cross-Portfolio Attributie

/

Cross-DPG Portfolio ROI

First-click

Last-click

Data-driven
Al model

0,7

Attributie Modellen

3,48

16,98

©=| Real-time inzicht vereist dashboards die over de silo’s van merken heen kijken.

1 Interpreteer Al-aanbevelingen: verschuif budget dynamisch van lifestyle naar nieuws bij breaking events.

}{o Holistische attributie: meet de incrementele waarde van een Volkskrant-impressie op een uiteindelijke AD-conversie.,
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Nederlandse Marktcontext: DPG vs. Competitie

Benchmark Barbell Chart

12 14 16

DPG Media & s )
Mediahuis
Talpa

0 2 4 6 8 10
CPM Range (€)
Gemiddelde CPM DPG CTR Improvement
+18%
Concurrerend met focus op boven marktgemiddelde in
viewability. premium nieuws-omgevingen.

Completion Rates

Koploper in video
(VTM/AD formats).
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Budget Richtlijnen & Verwachte ROI

Bruto
Investering

Netto

Al Efficiency Gain Effectieve
(-25% tot -40%) . Kosten

=,

Minimale Investering

Al heeft volume nodig om te leren. Start met
een minimum pilot-budget (bijv. €15k -
€25k/maand) voor statistische significantie.

Fee-structuur
Transparantie in tech-fees vs. media-spend
binnen de DPG Exchange.

ROI Verwachting

Benchmark van 25-40% efficiency gain (lagere
CPA, hogere ROAS) na de initiéle leerfase van
2-3 weken.
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Operating Model: Bureau-Expertise vs. In-House Al Trading Desk

Nee Heeft u een volwassen
in-house data team?

—

Volledig Bureau (Agency)

Voor merken die schaalbaarheid
en ontzorging zoeken. |ls media-inkoop een

kerncompetentie?

Hybride Model In-House Trading Desk

In-house regie op first-party Voor enterprise adverteerders die
data, bureau voor Al-bidding maximale controle en directe API-
executie. integratie met DPG wensen.
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Do’s, Don’ts & Het Vermijden van Valkuilen

Gevaar (Don'ts - Valkuilen) Best Practice (Do’s - Early Adopters)

S Black Box Syndroom: Blind vertrouwen S Stel strikte ‘guardrails’ in (maximale
op de Al zonder eigen KPI-sturing. biedingen, uitsluitingslijsten).

Over-automation: Handmatige : .
Zorg voor continue privacy

€ merkveiligheid (brand safety) checks & compliance audits.
negeren.
I GDPR Inbreuk: First-party data delen & Gebruik DPG's premium context als

zonder gehashte protocollen. brand-safety garantie.
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Implementatie Roadmap & KPI Dashboard (Maand 1-2)

Week 1-2: Platform Setup,
DSP-Koppeling & Training

Week 3-4: Pilot Campagnes
& Al Learning Phase

Maand 2: Full Rollout &
Dynamische Optimalisatie

/i

KPI's:

£ Brand Safety Scores,
Data Match Rates

£ Data Match Rates
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KPI's:

@ Viewability Percentage,
Cross-device reach

& Cross-device reach
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KPI's:

@ CTR Improvement, Cost
per Acquisition (CPA) daling
@ Cost per Acquisition
(CPA) daling
__amd -
“ 4
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Toekomstproof: De Volgende Fases van Al-Integratie

Volledig geautomatiseerde
programmatic audio/video
inkoop (VTM, Qmusic).

Al die niet alleen formaten
aanpast, maar live copy

herschrijft o.b.v. de DPG-
context.

Anticiperen op conversiekan-
sen voordat de impressie
plaatsvindt.
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Executive Summary & Actieplan

5 Key Takeaways

1.

Al programmatic is essentieel
voor efficiency (+25-40% gain).

DPG's portfolio vereist
cross-titel activatie.

Eerste partij data is uw
brandstof; Al is de motor.

Creative optimalisatie (DCO)
moet context-specifiek zijn.
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2.
3.
Ze.
.

Kies bewust uw operating
model (In-house vs. Bureau).

Actieplan: Uw Volgende 3 Stappen

u

Bel de DPG Partner:

Plan een technische discovery

sessie in.

©

Definieer de Pilot; Selecteer 1
core audience en 2 DPG titels
voor een 4-weekse test.

Betrek Stakeholders: Plan een
kick-off met in-house data lead

en mediabureau.
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