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Nostalgie is verschoven van een emotionele reflex
naar een harde commerciele drijfveer.

Merken zonder verleden verliezen relevantie. De Heritage Premium

Gen Z + Millennials eisen
i % -a

authentieke heritage.
NETFLIX ADIDAS ORIGINALS BECKHAM
DOCUMENTARIES RE-RELEASES REVIVAL

— -

lconische merken en ambassadeurs genereren momenteel ongekende commerciéle waarde

doordat zij nostalgie naadloos combineren met moderne authenticiteit.

| frank.news



Het 4-stappen nostalgie-activatie model
voor de Nederlandse markt.

| De Nostalgie-Waardeketen |

.t.;f_
< »14 >!< '!4 >
: I I . I x13
Stap 1 i Stap 2 i Stap 3 E Stap 4
Heritage Strategische Content Commerciéle
Audit Re-activatie Strategie Activatie
Inventariseer Bepaal timing, Van ambassadeur Van engagement
merk-iconen en context en naar schaalbaar naar directe omzet.

historische waarde. . mechanismen. ' verhaal.
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Een succesvolle heritage audit objectiveert historische
iconen op basis van harde selectiecriteria.

— De Sweet Spot I
2 - Hoge impact, ___ Hoge emotionele waarde, Beoordeel niet
= juridisch complex. hoge beschikbaarheid, alleen personen,
2 3 ~ clean track record. maar 0ok
gl | ~ vergeten
= e _ - producten,
®C \ slapende
o @© 5 : | campagnes en
o= (O : : | : .
o . il Veilig, maar historische
I.IEJ Niet investeren. " lage tractie. merk-elementen.

Contractuele Haalbaarheid & Risicoprofiel
(Moeilijk/Hoog risico naar Makkelijk/Laag risico)
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1. Limited Editions
Schaarste creéren

2. Documentaires
& Storytelling

Context bieden

|
Strategische re-activatie vereist een feilloze timing
en een relevant mechanisme.

3. Co-creatie

Historisch gekoppeld
aan modern

Commercieel Vliegwiel
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Timing is cruciaal: Koppel re-activaties aan natuurlijke momenten zoals anniversary

1
1

1 | 1 l
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nes of bredere culturele trends, nooit als losstaande gimmick.
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Lokale benchmark cases bewijzen dat nostalgie over elke

sector heen schaalbaar is.

Ajax
(Sport/Lifestyle)

Mechanisme: Heritage Kits.
Doelgroep: Gen Z cross-over.

Commerciéle Impact:
Historisch hoge merchandise sales.

Douwe Egberts

Mechanisme: Retro packaging.

Commerciele Impact:
Premium schappositie en

(FMCG) Doelgroep: Brede huishoudens. Ef T
- F
I] Mechanisme: Nosta gie-campagnes.q. . 5
il I-!EI ¢ Dnelh roe 'Millennir:lilsznﬂmers i ngrﬂzﬁﬁ::n?f;nﬁmem .
(Retail) groep: | loyaliteit.
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Het ‘Netflix-model’ structureert de content van
documentaire-diepte naar social-snelheid

De Netflix-Content Trechter

Top: Het fundament en de

Documentaire-first narrative <4—— behind-the-scenes
authenticiteit.

Midden: Instagram archives,
Social Amplification ¢ podcasts over de
merkgeschiedenis.

o
TikTok duets met oude
commercials, snackable
heritage bites.
I | e
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I Opgebouwd Sentiment
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Commerciéle activatie vertaalt de opgebouwde
emotionele tractie direct naar omzet.

De Conversie-motor

A

Opgebouwd Sentiment

Opgebouwd Sentiment
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Succesvolle nostalgie balanceert op de grens van
authenticiteit; vermijd de valkuil van lege retro.

& Do'’s & Don'ts
Moderne context toevoegen Forced nostalgia: inhaken zonder
aan het verleden. logische merkfit.
Investeren in diepgaande Irrelevante of contractueel
verhalen en documentaires. beschadigde iconen kiezen.

Duidelijke link bouwen met een Te veel sentiment genereren zonder
tastbaar commercieel product commerciele afslag (all talk, no sales)
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De anatomie van een heritage-contract
in de Nederlandse markt.

Rechten-Architectuur

Zaen Portretrecht & Archiefbeeld
Zs N Bestaand materiaal hergebruiken

> "‘“*-1.,7( vereist vaak complexe buy-outs.
)

|
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Z Nieuwe Producties
Contractvormen voor hedendaagse
N . shoots met oude helden.

IP Eigendom

Scheidslijn tussen merk-eigendom
en het personal brand van de
ambassadeudr.
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Investeringsrichtlijnen: Budget-tiers
gerelateerd aan schaal en verwachte ROI.

= r | ‘*-.:-

! Tiered Budget Matrix Tier 3: €500k + .
| ier2:€250k+ |
n » + 360° Campagne
Multi-channel
Lokale held +
Focus: Brede

Focus: Niche merkcampagne,

Focus:
Marktverschuiving,
documentaire-
producties,

massale PR-waarde
en sales-impact
(Beckham-model).

doelgroepen, substantiele brana-

high-engagement, lift, limited edition
snelle turnaround. product range.
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Een robuust KPI-dashboard meet gelijktijdig de
brand lift en de directe sales conversie.

Brand Metrics Performance Metrics

- Brand sentiment shift - Engagement lift (CTR, watch time)
- Earned Media Value (PR impact) - Directe Sales conversion
- Social amplification rate - Pre-order volume
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Nostalgie zonder meetbare sales conversie Is een dure hobby.
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Implementatie Roadmap: Van stilstand

naar commerciéle pilot in €¢én maand.

X X X X

(Netflix-model).

| | | e
Week 1: | | |
Heritage Audit | : :
Week 2: _ : :
T . Ambassadeur Longlist | :
stapende merkwaarde. | Week 3: ;
Contractuele en | Contentstrategie |
emotionele weging. _ Week 4:
Commerciele Pilot
Bepalen van de funnel _

Design van de eerste
limited drop of pre-order.

—
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Actieplan: Drie concrete stappen om morgen
strategisch voordeel te behalen.

Stap 3: Reserveer
een Pilot-Budget.

Allokeer startkapitaal (vanaf €50k)
voor een test-activatie met een

Stap 2: Ontwikkel beperkt risico en meetbare output.
een Top-5 Longlist.

Identificeer 5 potentiéle
iconische figuren of elementen en

Stap 1: .VOEI' de plot ze in het selectiekwadrant.
Heritage Audit uit.

|dentificeer de onbenutte
historische assets binnen uw
eigen merk-DNA voor het einde
van de maand.
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