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De Verzadiging
van Digital-Only

Eindeloze Zichtbaarheid,

Nul Diepgang: Merken
vechten om milliseconden in
een bodemloze feed.
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; S De Frictie-Paradox:
De Attention Crisis Digitaal beloofde snelheid,

(Minder dan 2 seconden focus) \E 4/ ; ' = g ] 23 maar levert pop-ups, cookie-
| muren en afleiding.
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De Digitale Wurggreep De Print Ontsnapping
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We waarderen uw privacy.

Accepteralles afwirgen

Cookies banneren
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&2 Algoritme-afhankelijkheid &SN Zero-Party Data Relatie
@y Toenemende Ad-Fatigue @y Gegarandeerde Zichtbaarheid
k® Rented Land: U bezit uw publiek nietj wan Owned Media: 100% controle )

Wie afhankelijk is van Big Tech-algoritmes, bouwt zijn merk op drijfzand.
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Het Speld Case Study: Satire als Serieuze Business Case
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Aandachtsspanne

High — Digitaal Artikel
(Gem. 34 seconden)

P —

7

\

Papieren Editie
~ (Gem. 25 minuten)
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Business Rationale
<® Ontsnapping aan het freemium web.
Fysiek format rechtvaardigt premium pricing.
| ¢ Directe, voorspelbare
\ abonnementsinkomsten. )
\ /)

.
Community Psychologie

&3 Het magazine als fysiek bewijs van
in-crowd lidmaatschap.

@,’ Tastbaarheid creéert een gevoel van

urgentie en exclusiviteit.
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Het Print-Digital Hybrid Framework

De 4 pijlers voor een schaalbare fysieke strategie.
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Community

Emotionele binding
en ritueel.

Credibility
Merkautoriteit in een
oversaturated markt.

Commerce —N

Directe ROl en
revenue diversificatie.

Collectability

Schaarste en
bewaarwaarde.
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ijler.

e Statusobject =g o

Ligt op de koffietafel.
Fungeert als zichtbaar
bewijs van identiteit en
merkverbondenheid
voor bezoekers.

Fysiek Ritueel

Dwingt de lezer tot focus.
Creeert een ‘deep work’ omgeving
zonder push-notificaties.

» Emotionele Binding &

Het gewicht en de textuur van
papier activeren andere cognitieve
processen dan een glad scherm.




De 4 pijlers voor een schaalbare fysieke strategie. Focus op Financiéle Groei.

Totale Inkomsten Groei

Print-Hybrid
> Upsell (Hoge
Marge)

Digitale
1 Abonnementen
(Basis)

Digitale
> Ad-inkomsten

| (Volatiel)

Jaar 2

Jaar 3

Subscription Bundling >=j

Print als ultieme ‘Tier 3’ upsell.
Verhoogt de Customer Lifetime
Value (LTV) met gemiddeld 40%J

Eenmalige Sales

High-margin archiefedities,
», Specials en boeken gericht op
2 (e super-fans.

—
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pls_  Grote zakelijke bulk-afnames als
\7,:‘<> relatiegeschenk. Hoge volume-

L “5lF marges zonder acquisitiekosten.




Oneindige, Al-gegenereerde content. Schaarste, redactie, en
Geen barrieres voor publicatie. productiekosten. Het
Hoge commoditization. ultieme kwaliteitssignaal.

. . . . . )
€€ |n een markt waar iedereen eindeloos en gratis kan publiceren, is de keuze om

te investeren in inkt en papier de meest krachtige manier om autoriteit te claimen. gy




 Platform Afhankelijkheid

- i.
A

/ Volgers
(Klant)

U betaalt telkens opnieuw “huur’ 100% eigendom. over NAW-gegevens,
om uw eigen volgers te bereiken. betaalprofielen en de fysieke brievenbus.

N H(—)—a /
— Print is de enige firewall tegen platform-interferentie. =
e e e e frank.news|




Merk / Categorie

Het Financieele Dagblad
(B2B/Nieuws)

Strategie

Digital-first doordeweeks,

ultra-premium print in het weekend.

Resultaat / Benchmark

Zeer hoge retentie bij C-level
executies; fysiek als statussymbool.

Volkskrant Magazine

Visueel gedreven weekend-bijlage.

Drijft de meerderheid van de
premium weekend-abonnementen

(B2GLiestyle) en luxe adverteerders.
Niche B2B Magazines Hyper-specifieke kwartaaledities Minder churn dan digital-only
(Vakmedia) voor afgebakende beroepsgroepen. | alternatieven door hoge ‘bewaarwaarde’.

/

[ De massaproductie van print is dood. De toekomst is exclusief, niche en hybride. ]




Matrix: Is uw merk klaa “voor print?

oepashaarheid

|[7 Hybride Specials ]

3+ - -BZBThought Leadership ¢ .

* Grote B2C Lifestyle merken e Exclusieve B2C Communities 44 9

&
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3

3 . ¥ . Satire/Niche Media al

E | - e — .
= [ Focus op eenmalige ‘Special Editions‘_] Direct Implementeren > |
S| Vermijd Print \ Luxe Catalogus '
% e FMCG, Fast-fashion, Discounters e Specialistische e-commerce

x=

g ‘[ Te lage marges, blijf digitaal ]1 ‘L Print als lookbook / brand catalog )]l
2V o >

Niche Community (Hoog) <---> Massa Publiek (Laag)
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Valkuilen (Don’ts)

Nieuws of actuele content printen
(digitaal is altijd sneller).

‘ Hoge frequentie forceren
| (wekelijks/dagelijks put middelen uit).

® Concurreren op prijs met massamedia.

Compromissen sluiten over
papierkwaliteit (vernietigt de premium

L perceptie).

|
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analytische of visuele content

'{s van Performance Print

Succésfaaorén (Do’s)

Focus uitsluitend op tijdloze,

(‘coffee table’ waarde).

Lage frequentie, hoge impact
(Kwartaal of Bi-annual releases).

Premium prijsstelling passend bij
exclusiviteit en schaarste.

Naadloze digitale integratie (bijv.
QR-activaties naar member portals).
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mplementatie
Van digitaal concept naar eerste fysieke editie.
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* Fase 2 dfotype !
(Wk 4-6)

Fase 3: Pre-sales

_(Wk 7-9)

Fase 1: Cbncent
(Wk 1-3)

e

Wk 4 Wk 5 Wk 6

P

Wk 1 Wk 2 Wk10  Wk11 Wk 12

|- * |dentificeer e Ontwerp eén premium e Sluit oplage. -
5 redactionele pijlers. fysieke ‘spread’. e Drukwerk & duurzame :
- e \/ertaal digitale identiteit e Maak 3D mockups e \itigeer financieel fulfillment. —
- naar fysiek grid. voor A/B testen. | risico vooraf. e De officiéle ‘Drop’ 2
| | * Selecteer test-publiek. * \eet de digitale | © Valideer community naar abonnees.
'_ ( { 1_ J \_Willingness-tu-Pay,J 'l_interesse. _J l_ J ﬂ

WKk 1 WKk 2 Wk 3 Wk 4 Wk 5 Wk 6 Wk 7 Wk 8 Wk 9 Wk10  Wk11  Wk12




Klein Merk
<10k volgers)

LY

L

e Strategie: On-demand
printing of crowdfunding.

e Investering: Zeer laag
(geen voorraadrisico).

* Break-even: Vanaf ~500
premium abonnees.

.

o Strategie: Kwartaal-edities.

| * Investering: Gemiddeld

(focus op hoge B2B
abonnementsprijs).

 Break-even: Binnen 2 edities
door hoge LTV en
uakelijke declaraties.

Groot Merk
B2C Lifestyle)

e Strategie: Volume en
cross-selling als upsell tier.

e Investering: Hoog
(schaalvoordeel op drukwerk).

e Break-even: Gedekt door
netto daling in digitale churn.




bride LTV Lift

Hybride Meet het verschil in

Hybride lezers blijven
doorgaans 3x langer
DigitaaI-DHIL abonnee.

Customer Lifetime Value.

o

conversie via unieke
In-print activaties.

Spoor de overgang van
offline lezen naar online

-

Hoeveel procent daalt
net aantal opzeggingen
zodra een digitaal lid

ook het fysieke product

ontvangt? J

Meet de stijging in Net
Promoter Score (NPS)
en gepercipieerde
merkautoriteit via
enqueétes.
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Papierprijzen fluctueren.
Sluit vroegtijdige
volumecontracten af voor
premium ongestreken

papier.
”

| | 55! Portokosten (PostL)

oF

De grootste variabele
kostenpost. Ontwerp strikt
voor brievenbusformaat en
optimaliseer gewicht om

de marge te beschermen.

L

[ Duuriémheid (FSC C02)

' G;e:s_peci-alliséerd_e F'ulfillment' |

Print is anno 2026 alleen
premium als het
klimaatneutraal is. Gebruik
lokale eco-drukkerijen als

marketing-asset. _J

Kies lokale B2C mailhouses.
Ze verslaan algemene
logistieke reuzen in

@ verpakkingskwaliteit en
' ‘unboxing’ experience.J |




ddmenvatting: o Key lakeaways
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Actieplan: Uw 3 Stappen voor Volgende Maand
—
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01. Audience Research 02. Prototype Test 03. Financial Modeling
|dentificeer de top 10% )) Laat uw design-team )) Bereken uw huidige
van uw meest één fysieke ‘spread’ digitale CAC/LTV ratio.
geeéngageerde digitale ontwerpen. Test de Simuleer een scenario
gebruikers. Dit is uw Willingness-to-Pay via waarin een fysieke
ideale hybride test- mockups op een extensie de retentie met
cohort. Wat is hun afgeschermde digitale 15% tot 25% verhoogt.
bereidheid tot verdieping? landingspagina.

=
De brug van digitale frictie naar tastbare impact begint hier.



