Meta dwingt Al-automatisering
— z0 behoud je controle en
performance

Strategisch playbook voor Advantage+
implementatie (2025-2026)




Het dilemma: De transitie van handmatige precisie
naar de algoritmische Black Box
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De Situatie: Meta's push richting volledige Het Conflict: Meer schaalbaarheid door Al gaat De Realiteit: Sturen op de middenlaag (bieden,
automatisering in 2025-2026 is onvermijdelijk. ten koste van controle, transparantie en targeting doelgroepen) is verleden tijd. Controle verschuift
precisie. naar de randen: first-party data-input en rreatiava
output. frank.news




Waarom afwachten geen optie is:
De systematische afbouw van manuele controle
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Q Sleutelinzicht: Marketeers die weigeren te adapteren, worden afgestraft met hogere CPM's en
verlies van marktaandeel in de veiling. Innovatie is nu een defensieve noodzaak. frank.news




Het Advantage+ Integratie Framework

1 2 3 4

Stap 1: Audit Stap 2: Stap 3: Stap 4:
& Selectie Structured Data & Performance

Testing Creative Fuel Monitoring

Welke campagnes A/B-test CAPIl-optimalisatie Transitie naar
zijn Al-ready? architectuur en en creatieve Al-specifieke KPI's.
(Beslisboom) budgetverdeling. diversificatie.

Takeaway: Een systematische methode om Advantage+ te implementeren zonder
performance-verlies of merkschade.

frank.news




Stap 1: Audit Huidige Campagnes
(Wat gaat naar Al, wat blijft manueel?)

Niche/B2B
Doelgroepen

Hyper-lokale
campagnes

W

Strenge
merkveiligheid?

Kleine

Brede e-commerce /
D2E

budgetten?

Hoge

Retargeting/Loyalty

conversie-
volumes?

Sterke first-
party data?

\ Mandatory Manual

Advantage+ Ready

Kernregel: Gebruik Al voor volume en schaal (brede netten). Behoud manuele controle voor
hyper-specifieke, gerequleerde of merkgevoelige niches.

frank.news



Stap 2: Structured Testing & Budgetverdeling

A/B Test Architecture Diagram
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 Leerfase
Buffer

* Manuele targeting
« Stabiele, bekende CPA

* Volledige Al targeting
+ Brede audience

Statistische Significantie
Regels

* Minimaal 50 conversies
per week vereist voor de
Al-leerfase.

* Verstoor de BAU-
campagnes niet; draai de
test als een afzonderlijke cel

(A/B testing tool van Meta).

» Testperiode: Minimaal 14
dagen om algoritmische
fluctuaties af te viakken.

frank.news



Stap 3: De nieuwe ‘Targeting’ — Data-input en Creative Volume

First-Party Data
(De Brandstof)

Creative Strategie
(Het Stuurwiel)
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9 Meta Advantage+ \©
[ Algorithm ]
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Input 1: First-Party Data

« Conversie API (CAPI) is verplicht. Pixel-only data
is onvoldoende.

« Zorg voor een Event Match Quality (EMQ) score
van minimaal 6.0/10.

Input 2: Creative Strategie

» Het algoritme test creatives tegen doelgroepen.
Geen variatie = stagnerende Al.

» Vereist: Min. 10-15 actieve creatives per
campagne (video, statisch, UGC, catalog).

Inzicht:
Creatie is nu uw targeting. Het algoritme vindt de doelgroep op basis van wie er op welke uiting reageert.

frank.news



Stap 4: Het KPl Dashboard — Welke metrics beinvloeden de Al? -

The KPI Paradigm Shift

Fase Obsolete Metrics (Oud Paradigma) New Al Metrics (Nieuw Paradigma)

S = Incremental CPA (Wat levert Meta
Acquisitie CTR +Rate) & | CPC | Sethcda 0N l
Kwaliteit & X e Creative Fatigue Rate (Wanneer stopt|

Verzadiging — een ad met werken?)

Financieel
Rendement

Retur (h=platform) || Blended ROAS & CAPI Match Quality

Dashboard Regel: Stop met micro-managen op dagelijkse fluctuaties. Al-campagnes vereisen een

evaluatievenster van 7 tot 14 dagen. Beoordeel het systeem, niet de individuele advertentie.

frank.news



Nederlandse Benchmarks: Wat zien we in de markt? (Advantage+ vs. Manueel)

CPM (Cost Per Mille)

—

Manueel Advantage+

Advantage+ CPM's liggen
gemiddeld 15-20% lager dan
handmatige targeting.

Reden: Bredere veilingtoegang door
het algoritme.

CPA (Cost Per Acquisition)

Dag 7

Na de leerfase (dag 7+), daalt
de CPA gemiddeld met 12-18%
VOOr e-commerce.

ROAS Stabiliteit

uﬁ o | (bij budgetverhogingen)
o et )

Korte termijn
(eerste 5 dagen)

Korte termijn volatiel (eerste 5
dagen), maar superieur in
schaalbaarheid bij
budgetverhogingen.

Minder performance drop-off dan manueel.

frank.news



'Do's and Don'ts: 8 Valkuilen bij Advantage+ lmplementatie -

Valkuilen (Don'ts)

Budget-wijzigingen van >20% per
dag (reset de leerfase).

Slechts 1 of 2 creatives uploaden
en hopen op magie.

Advantage+ inzetten voor hyper-
lokale campagnes (<1M bereik).

Sturen op in-platform ROAS zonder
server-side validatie (CAPI).

Governance (Do's)

Gebruik budget caps voor bestaande
klanten om kannibalisatie te
voorkomen.

Consolideer campagnes: minder
campagnes = snellere leerfase.

Test creatives horizontaal voordat ze
in de Advantage+ hoofdcabine gaan.

Monitor wekelijks de ‘audience
breakdown’ (Nieuw vs. Bestaand).
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frank.news



Budget Richtlijnen & Cost Implications

Campagnebudget Accumulatie per Week

50 Conversies/Week Algoritme Drempel

Week 1 Week 2 Week 3 Week 4 Week 5

" Mrmmaal WEkeIuks Budget per Campagne

«me. cPA] | |

|

Financial Directives

Advantage+ is niet geschikt voor
gefragmenteerde micro-budgetten.

Consolidatie is verplicht: Voeg 5
kleine manuele campagnes samen tot
1 Advantage+ campagne om het Al-
brein voldoende data te voeden.

Voorbeeld: Als uw CF‘A €40 is, vereist de campagne minimaal €2.000
per week om te slagen.

Tijdelijke inefficiéntie:

Accepteer een 10-15% hogere

CPA tijdens de eerste 7

dagen (de leerbelasting).

frank.news



Implementatie Roadmap: Het 6-Weken Testplan

(Go/No-Go)

Tollgate 1: Zijn tracking
en creatives 100%?

Data & Tracking Audit Creative Asset

(CAPI check, EMQ Ontwikkeling

score > E'D} E;#“n. 10 assets Tﬂ'“gme 2: CPA

aarzetien). stabilisatie bereikt?
No-
De A/B Test Lancering (CoNo-Gal
(30% budget naar Advantage+). Geen handmatige
aanpassingen toegestaan.
Budget Migratie & Schalen
(Verschuiving naar 70%+ Advantage+ bij
bewezen succes).
Week 1 Week 2 Week 3 Week 4 Week 5 Week 6

frank.news



Executive Summary & 30-Dagen Actieplan

Key Takeaways

1. Manuele controle || 2. CAPI en first-party| | 3. Creative volume 4. Consolidatie van 5. Beoordeel

verdwijnt; Al is een data zijn uw enige en diversiteit budget is vereist performance over
defensieve overgebleven bepalen het succes || om uit de leerfase 14 dagen, negeer
noodzaak. targeting-levers. van het algoritme. te komen. dagelijkse ruis.

Actieplan voor de komende 30 dagen

@ Week 1: Voer de CAPI Data Audit uit met uw development team.

@ Week 2: Isoleer 30% van het e-commerce budget voor de eerste structuurtest.

@ Week 3: Ontwerp minimaal 10 nieuwe, diverse ad creatives als Al-brandstof.

frank.news



