Sportevent Marketing
zonder Sponsorrechten
Juridisch Velilig. Maximale Impact.

Het playbook voor Nederlandse CMO's: Hoe je meelift op EK's, WK's
en de Spelen zonder de miljoenen van een officieel partnership.
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De Oranje-Paradox: Megabereik vs. Miljoenenboetes

De Kans

wordt bereikt door

80% van de NL bevolking
‘Oranje-content’.

3x hogere interactie dan
standaard campagnes.

Conclusie: Negeren is
commerciéle zelfsabotage.

De Oplossing

7

D
‘Ambush Marketing 2.0’ -

Strategisch, creatief en

100% compliant meesurfen

op de tijdgeest.
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Het Risico

KNVB, UEFA en |OC
beschermen sponsors
meedogenloos.

Gevolg: Cease and desist
brieven, dwangsommen,
reputatieschade.
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Begrijp de Barrieres:
Het Juridische Speelveld

P

Risicovol: ‘Implied l
association' (de suggestie
wekken dat je sponsor bent).

»  Combinaties van specifieke
data, toernooilocaties en

Absolute No-Go: Beschermde 3: zlll::;?ementen

merken, logo's (ringen, EK beker), : |
woordmerken (‘Olympische Verboden JAp—
Spelen’, ‘'EURO 2024’), Zone

portretrecht van sporters in

nationaal tenue. e 5

Veilig: Het overkoepelende
thema. Nationale trots,

»  oranjegekte, de sport in het
algemeen, samen vieren en de
sportzomer.
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Het Challenger Framework: 4 Stappen naar Impact

Stap 1:
Juridische
Kaders

Trek de harde
grenzen op samen

met legal voor de
brainstorm begint.

Stap 2:
Creatieve
Alternatieven
Vang de emotie,
E N E R

Focus op de fan en
de sportzomer.

Stap 3:
Timing
Strategie

Claim de momenten
rondom het event

(pre & post) in plaats
van de verzadigde
match-days.

Stap 4:
Kanaal
Selectie
Zet media in waar

flexibiliteit en snelle

optimalisatie
mogelijk is.

rank.news
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Stap 1: De Juridische Stoplicht-Matrix

Stop!

Termen: 'EK 2024, 'Olympisch),
'Paris 2024', ' KNVB'.

Oppassen / Legal Check

Termen: 'Kampioenen', '‘Naar
Parijs’.

Go!

Termen: 'Sportzomer’, 'Hollandse
Trots', 'Samen Juichen'.

Beeld: Oranjespelers in officieel

shirt, het stadion, toernooilogo's.

Beeld: Leeuwen, random spelers
In oranje shirts, vlaggetjes met
voetballen.

Beeld: Fans op de bank, oranje
kleding zonder logo, bitterballen,

atleten in eigen kleding (conform
Rule 40).

Actie: Winacties voor officiele
tickets.

Gevaar: Implied association.
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Stap 2: Creatie - Vang de Emotie, Niet de Rechten

Strategische As: Officiéle sponsors claimen de prestatie en het veld.
Als non-sponsor claim jij de fan, de cultuur en de huiskamer.
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Verboden: Focus op het Toernooi

Toegestaan: Focus op de Fan

. Vervang het Stadion door de . Vervang de Atleet door de . Vervang het Toernooi door de
‘Sportzomer': Creéer een merk-
-1 . moment dat toevallig samenvalt

ﬂ Straat: Watch-parties in de Supporter: De "12e man' is

van het juichen is rechtenvrij. bijgeloof.

achtertuin of stamkroeg. De emotie ‘ =/ universeel. Focus op rituelen en

v met de kalender.




Stap 3: Timing - Ontwijk de Clutter, Claim de Opbouw

T-4 Weken

Pre-Event (T-4 weken):

Sponsors zijn vaak traag. Claim de
voorpret. Verkoop de 'voorbereiding’
(snacks, tv's) voor het toernooi
begint.

e 0N

Official Sponsor Spend

Challenger Spend

Toernooi Start Finale

During-Event (Agile):

Vermijd peperdure massa-inkoop op
wedstrijddagen. Focus op real-time
social content na het laatste
fluitsignaal.

Post-Event

Post-Event (De Naweeén):

Lanceer direct de ‘Win' of 'Verlies'
scenario's om de maatschappelijke
stemming te vangen.

frank.news




Stap 4: Kanaalstrategie voor de Non-Sponsor

Flexibiliteit / Snelheid

Influencers

Grote emotionele impact, maar
let op: merken mogen
influencers niet betalen om in hun
naam IP-rechten te schenden.

—

Juridisch Veiligheid

Social Media

Real-time inhakend. Perfect
voor fan-engagement, mits
gewerkt wordt met pre-
approved templates.

Owned Media

Gamification op eigen
app/site (bijv. kleuren-
voorspeller in plaats van
toernooi-namen).

Retail & OOH

Zeer effectief voor FMCG.
Oranje-verpakkingen en
lokale activaties zonder

toernooiverwijzingen.
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Premium executive playbook

De Gouden Randvoorwaarden (Do's & Don'ts)

v/ DO’s DON'TS
Focussen op ‘Hollands Glorie’ en uitsluitend Wedstrijdschema's publiceren met jouw
de kleur Oranje. bedrijfslogo eronder (klassieke valkuil).

Inspelen op cultuur: campings, versierde

straten bitterballen. Tickets weggeven via onofficiéle sweepstakes.

Werken met oud-internationals (geen huidige Toernooi-gerelateerde hashtags gebruiken
IP-restricties). (#EK2024, #TeamNL).

Een bliksemsnelle goedkeuringsflow inrichten Congratulatie-advertenties plaatsen gericht op
met Legal voor live inhakers. het nationale team (Implied Association).

frank.news




De Praktijk: Briljante Inhakers & Dure Fouten

r '

De Winnaars (FMCG / Supermarkten)

Aanpak: Historische ambushes (Bavaria DutchDress) maakten
4 plaats voor retail-dominantie (Jumbo Juichkaap, AH Wuppies).

Waarom het werkt: 100% gefocust op de fan. Nul officiele IP
gebruikt. Domineert de conversatie.

De Fouten (Lokale MKB'ers / Niet-Sponsors)

. Aanpak: Automerken en MKB die ongeautoriseerd foto's van spelers
" in Oranjeshirt delen op social media met 'Succes vanavond!.

Resultaat: Direct teruggefloten door KNVB wegens inbreuk op
- associatie- en portretrecht. Hoge boetes.

frank.news




Premium executive playbook

De ‘Sportzomer’ Sprint: 10 Weken Implementatie Roadmap

Concepting & Legal: Lancering: PR & Wrap-up:

o , : Start media inkoop en claim Communiceer op basis van
Definieer de ‘groene zone'. de voorpret voor de ‘Trots’, ongeacht of het
Gezamenlijke brainstorm massale sponsor- toernooi gewonnen of
met creatie en legal. bombardementen. verloren is.

T+2

Weken

T-8
Weken

Productie: War Room: Event start.
Schiet content. Maak deze Social team + Legal proxy
onafhankelijk van eventuele paraat voor bliksemsnelle,
selecties of exacte vooraf afgekaderde inhakers.
speelschema’s.
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Budget Efficientie: Waar gaat je euro echt heen?

Officieel Sponsor Challenger
Het Sponsor Dilemma: Bij officiéle partnerships

gaat >50% van het totale budget naar het simpelweg
verkrijgen van de rechten. Het overgebleven budget
om de campagne daadwerkelijk zichtbaar te maken
is beperkt.

De Challenger Route: 0% rechten-fee. 100% budget
voor impact. Investeringen verschuiven naar
massaal mediabereik, hoogwaardige creatie en strak
juridisch advies.

Het Resultaat: Door mediadruk te prioriteren boven
een logo, behalen challenger-merken consistent een
hogere Share of Voice per geinvesteerde euro.

Creatie/Legal

frank.news




Premium executive playbook

Het Non-Sponsor Dashboard: Succes Meetbaar Maken

-

Share of Voice (SOV)

Meet jouw merkvermeldingen
rondom het thema
‘Sportzomer” ten opzichte
van concurrenten (inclusief
de officiéle sponsors).

-

S

Fan Engagement

Meet interactieratio's op
specifieke
sportgerelateerde
uitingen ten opzichte van
je reguliere jaarlijkse
benchmarks.

Benchmark Sportzomer Vorige
Periode

\

Brand Sentiment

Positief | +20%

Negatief |

Analyseer de emotionele
respons. (Succesvolle
Oranje-content levert vaak
+20% op in positief
sentiment).

Retail / Sales Lift

+34% 7

Koppel merkactivaties aan
harde conversie, zoals de
toename in FMCG-omzet
in de uren vlak voor een
grote wedstrijd.

A
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De Verdediging: Crisis & Risicomanagement

Scenario 1:

Wat als... Juridische Brief Actie: Direct offline halen. Geen

(KNVB/UEFA klopt aan) _l_’ publieke strijd aangaan. Schakel direct
over naar pre-approved back-up
content.

Scenario 2:

| Actie: Stop alle high-energy

Wat als... Vroege Uitschakeling _ _ :

(Oranije verliest in de groepsfase) I > mediacampagnes onmiddellijk. Trek de
. voorbereide ‘Trots’ of “Volgende Keer

Beter’ content uit de kluis.

De Primaire Preventie-regel: Elk team werkt met een Legal Playbook. Geen rogue tweets.
Alles wat real-time live gaat, valt binnen vooraf door legal goedgekeurde kaders.

W " 4
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PREMIUM EXECUTIVE PLAYBOOK ‘

Game Plan: 5 Gouden Regels & Next Steps

1 Raak geen enkel officieel logo, naam of e
» speler (in tenue) aan.

Budget:
Reserveer een L=
wendbaar ‘inhaker-
budget’ specifiek
voor real-time
digital/social tijdens
de sportzomer.

Claim de cultuur van de fan, niet de
» prestatie van het toernooi.

Audit:
Inventariseer welke
owned-kanalen en \\
producten

Gebruik de kleur Oranje als je sterkste,
» rechtenvrije wapen.

kostenefficient
‘Oranje-klaar’

Agenda
gemaakt kunnen
(T-6 Maanden): worden.

Plan de initiéle
brainstorm met

» alsof je sponsor bent.

Creatie en Legal
L

Zorg voor extreme flexibiliteit met vooraf
» goedgekeurde templates.

2
3
4 Vermijd ‘Implied Association’ — doe niet
S
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