Spotify Seasonal
Sponsorships: Van | ‘

Songs of Summer
naar Brand Impact.

Waarom interactieve audio in 2026 een
essentiéle pijler is voor marktaandeel.
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De Nederlandse Markt: Al
Spotify’s Dominantie (1]

©®
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90%+ 140 min.

5.5M

Actieve Gebruikers — — Bereik onder 18-34 jaar Dagelijkse Consumptie
Meer dan een kwart van de Nederlandse Vrijwel volledige penetratie in de Luisteraars spenderen gemiddeld ruim
bevolking is maandelijks actief, wat meest kritische en commercieel twee uur per dag op het platform, wat
ongeévenaarde schaal biedt binnen waardevolle Gen-Z en Millennial leidt tot meerdere touchpoints
premium audio-omgevingen. doelgroepen. gedurende de customer journey.
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De Aandachtscrisis vs. Onverdeelde Aandacht

Waarom traditionele visuele kanalen falen en audio urgent is.

Traditionele Display & Social
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Verzadiging: Visuele kanalen kampen met
historische dieptepunten in ad recall en
klikfrequenties door banner blindness.

AlnantEz)-

( Fragmentatie: Steeds kortere
aandachtspannes op open sociale
ecosystemen met eindeloos scroll-gedrag.

ot

Spotify Premium Audio
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Onverdeelde Aandacht: De luisteraar is
afgeschermd van visuele ruis. Audio is een

~ 1-op-1kanaal direct in de oren.

Emotionele Connectie: Muziek activeert
cognitieve paden die leiden tot een significant
diepere merkherinnering en intimiteit.
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Het Spotify Seasonal Framework

De 4-stappen architectuur voor succesvolle brand partnerships in 2026.

=X

{ Brand

Format Selectie

Kies de juiste culturele
context (bijv. Songs of
Summer, Wrapped).

Amplificatie o
Integreer het Spotify-format

cross-channel (Social &
Display).

Partnership
Creative Excellence Partnership Structuur
Pas cognitieve audio- N - Bouw de mediablend: van
principes en 3D-geluid toe. | gerichte audio ad tot
e e editorial co-creatie.
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Stap 1: Format Selectie Matrix

Koppel merkdoelstellingen aan het juiste culturele Spotify-moment.

Songs of Summer Spotify Wrapped

Vibe
Breed, upbeat, energiek, interactief.

Genre-Specifiek

Vibe
Reflectief, data-gedreven, hoogst
persoonlijk.

Brand Fit
FMCG, Travel, Retail, Lifestyle.

Vibe
Niche, loyaal, subcultuur-gedreven
(bijv. HipHop NL).

Brand Fit
Tech, Finance, B2B, Automotive.

Looptijd
Langdurig (Mei - Augustus).

Brand Fit
Streetwear, Energy drinks, Gaming.

Looptijd
Kort & Viraal (December).

Doel
Zichtbaarheid en massa-
engagement tijdens het
festivalseizoen via ‘wild cards’.

Looptijd
Always-on of rondom gerichte
productlanceringen.

Doel
Share of voice domineren in de
feestmaand en viraal meeliften op
het momentum.

Doel
Hoge geloofwaardigheid en
merkaffiniteit binnen een specifieke
community.
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Stap 2: Partnership Structuur

De gelaagdheid van een modern audio sponsorship.

Samenwerking met Spotify Editorial teams voor

Premium: Co-Creation R exclusieve in-app integraties, custom wild

& Branded Content cards, en unieke native content die de grens
tussen reclame en redactioneel vervaagt.
Engagement: 100% Share of Voice (SOV) op de officiéle

curatielijsten (bijv. Songs of Summer),
inclusief native logo-integratie en klikbare
banners binnen de playlist-omgeving.

Sponsored Playlists it

Gerichte audio spots tussen nummers door
en Video Takeovers die exclusief getoond
worden tijdens de actieve schermtijd

van de app-gebruiker.

Bereik: Targeted
Audio & Video Ads

frank.news



Stap 3: Creative Excellence & Audio Principes

De wetenschap van audio storytelling voor conversie.

Helder en conversationeel. Gebruik 3D-audio
(binaural) voor een ‘in-het-hoofd’ ervaring.
Vermijd de klassieke ‘schreeuwerige’ radiostem.
Creéer intimiteit.

Muziek mag de commerciéle boodschap nooit
overstemmen. Soundscapes moeten naadloos aansluiten
bij het humeur (mood) van de gesponsorde playlist.

il

Maximaal 1 duidelijke Call-to-Action per spot.
Zeg letterlijk: 'Klik op de banner in je app”.

: Maak optimaal gebruik van Spotify’s
De Anker De Context De Conversie clickable companion banners.
(Voice-Over) (Muziek & SFX) (CTA) | |

frank.news




Stap 4: Cross-Channel Amplificatie

Spotify als de datagestuurde motor voor het gehele media ecosysteem.

Social Media

Gebruik Spotify voting mechanics als
brandstof voor Instagram en TikTok

polls. Creéer content-pieken rondom
redactionele ‘wild cards’.

A Display & DOOH
Spotify Core
Campaign - Synchroniseer real-time playlist data
. . (biiv. ‘Nummer 1 Zomerhit) via AP!
(Songs of Summer in-app met Digital Out-of-Home schermen
voting & audio ads) rondom festivals of NS-stations.

Influencers & Creators

Zet niche creators in om hun
persoonlijke voorspellingen te
pitchen en traffic te sturen naar de
branded Spotify hub.
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Nederlandse Marktcontext: Culturele Kalender

Haak in op seizoensgebonden luisterpieken met lokaal relevante formats.

Zomer & Festival
Seizoen

Campagnes zoals ‘Songs
of Summer’.

Merken in Travel en
FMCG bouwen
maandenlange

zichtbaarheid op tijdens
de vakantie-oriéntatie.

Mei Augustus September | November December
) 3¢
1] |
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Back-to-School

& Herfst

Focus op studie- en
focusplaylists.

Ideaal moment voor
telecomproviders en B2B
diensten om contextueel

te adverteren op humeur
(Focus/Chill).

De Feestmaand
& Wrapped

Korte, virale pieken
rondom Spotify Wrapped
en kerstlijsten.

Dominantie in Share of
Voice voor E-commerce
en Retailers.
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Strategische Do’s & Don’ts in Audio

Vermijd kostbare valkuilen bij de transitie van visuele media naar audio.

Do’s (Best Practices)

| Contextuele Relevantie

Pas de creatie aan op het luistermoment (bijv.
een energieke, up-tempo boodschap uitsluitend
in een workout playlist).

Native Formats Omarmen

3 | Maak gebruik van de interactieve elementen van
het platform, zoals in-app stemmen en deelbare
‘wild cards’.

/| Strikte Frequency Capping

Bescherm de intieme luisterervaring; cap
impressies op maximaal 3 tot 5 per unieke
gebruiker per week.

Don’ts (Valkuilen)

Het ‘Televisie-Audio’ Syndroom

Letterlijk de audio van een TV-commercial
knippen en hergebruiken zonder aanpassing
aan de koptelefoon-ervaring.

Te Sales-gedreven Boodschap

Directe, schreeuwerige actiemarketing breekt
de intimiteit van de luistersessie en leidt tot
irritatie.

Generieke Massa-Targeting

Ouderwets bereik inkopen op brede
demografieén zonder gebruik te maken van
Spotify’s diepe Streaming Intelligence.
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Streaming Intelligence: Beyond Demographics

Waarom Spotify-data superieur is aan traditionele cookie-gebaseerde targeting.

f y ' ) ' b

Pillar 1 Pillar 2 Pillar 3
D | . |'I
“———
1. Gedrag (Behavior) 2. Humeur (Mood) 3. Context (Moment)
Diepgaande analyse van Targeten op emotionele staten. Tijd- en locatie-gebonden

luistergewoonten, We weten of de luisteraar targeting. Bereik de doelgroep
apparaatgebruik (overgang van geconcentreerd is (Focus), aan precies tijdens de overgang van
mobiel naar smart speaker), en het ontspannen is (Chill), of de ochtend-commute in de auto
specifieke podcast-voorkeuren. adrenaline zoekt (Workout). De naar de vrijdagmiddagborrel in

Voorspelt consumentenintentie. boodschap volgt de emotie. het park.
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Implementatie Roadmap (8 Weken)

Van strategisch concept naar een gelanceerde, meetbare campagne.

Weeks 1-2 Weeks 3-4 Weeks 5-6 Week 7 Week 8

Launch &
Optimalisatie

Owner: All ||| |\| \

BV il \ 'C A\

Briefing & Co-Creation & Creative Measurement
Strategie Goedkeuring Production \ Setup

Owner: Brand & Agency Owner: Spotify & Brand Owner: Agency Owner: Agency & Spotify

Bepalen doelstellingen, Playlist selectie, wild Scripting, voice-over Inrichten van brand

doelgroepsegmentatie card strategie, en opname, 3D-audio studies en pixel

en format selectie. redactionele mixage en banner tracking.
afstemming. design.

Live-gang, monitoring
engagement en real- ".| |
time updates. |
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KPI Dashboard: Het Meten van Audio Impact

Hoe we de Return on Investment (ROI) kwantificeren voor de directie.

Primaire Metrics - Brand Impact
Ad Recall Uplift Brand Affinity

S ‘ +32% e +18%
Gemeten via Spotify's ingebouwde Brand Lift studies (A/B testing). Verschuivingen in positieve merkperceptie voor en na de campagne,
Toont de effectiviteit van de creatieve boodschap. gemeten in samenwerking met onderzoeksbureaus.

Secundaire Metrics - Performance

Stream-through Rate (STR) Playlist Adds

94% sl 15.000+ /.—/' +12% el

Percentage dat de audio ad volledig afluistert Aantal gebruikers dat de gesponsorde lijst Gemeten via companion banner Click-Through
(Benchmark: 90%+). permanent opslaat in hun bibliotheek. Rate (CTR) en post-listen web analytics pixels.

Website Traffic Uplift
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Budget Richtlijnen & Investeringsniveaus

Transparante economische modellen voor de Nederlandse markt.

Base Tier Mid Tier Hero Tier
€50K-€100K €100K - €250K €250K - €500K+
Targeted Audio Playlist Sponsorship Seasonal Ownership

Gerichte 3D-audio ads. 100% Share of Voice (SOV). Vﬂgiﬂiggiﬁgﬂi‘ﬂgﬁ“

Redactionele co-creatie met
Spotify.

Standaard streaming

intelligence. Native logo in playlist art.

Custom audio creatie &

Companion banners. Custom ‘wild cards’ integraties.

productie.
Focus op efficiént bereik en Aanwezigheid in curated Brand lift studies &
frequency. editorial lijsten. | cross-channel data.
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The Early Mover Advantage

Waarom investeren in 2026 een strategische noodzaak is.

Kosten (CPM) & Saturatie

Premium Video Inventaris
(Oververzadigd)

Marktaandeel & SOV

Audio is momenteel ondergewaardeerd
in de mediamix van concurrenten.
Instappen in 2026 garandeert een
onevenredig groot Share of Voice.

‘current window of
extreme efficiency’
/
Spotify Audio Inventaris
2024 2025 2026 2027 2028

Tijd (2024 - 2028)

Kosten Efficiéntie

CPM's voor premium audio-inventaris
zijn uiterst efficiént vergeleken met
premium video. De productie is
goedkoper, maar de emotional return

IS hoger.
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Executieve Samenvatting: 5 Key Takeaways

De fundamenten van uw nieuwe audio-strategie.

1

Audio is Intimiteit
Onverdeelde aandacht direct in het oor, essentieel in een tijdperk van chronische schermmoeheid.

Seasonal = Relevantie

Interactieve formats zoals Songs of Summer creéren maandenlange PR en engagement zonder extra productiekosten.

Data-Gedreven Targeting

Voorbij demografie. Target haarscherp op gedrag, actueel humeur en fysieke context met Streaming Intelligence.

Creative Excellence Vereist

Specifiek ontworpen 3D-audio en slimme binaural mixage verslaat altijd klakkeloos hergebruikte tv-commercials.

2
S
4
O

Geintegreerde Amplificatie

Spotify staat niet op zichzelf, maar fungeert als de data-gedreven motor voor bredere social en display campagnes.
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Hypothetische Case: Reizen | contextuele 3D-Audio Executie
NL & Songs of Summer

Hoe theorie zich vertaalt naar meetbare
praktijk in de Nederlandse markt.

Q Temperatuur < 15°C
dq

De Uitdaging

Een Top-3 reisorganisatie wil top-of-mind blijven
tijdens de lange oriéntatiefase (Mei-Juli) voor
last-minute zomervakanties, zonder budget te
verspillen aan verzadigde display-kanalen.

S A
s i
De Oplossing (De Mediablend)
Volledig 100% SOV sponsorship op de officiéle Dynamische ad-insertie getriggerd door het weer. Zodra
NL-playlist ‘Songs of Summer’. de temperatuur in Nederland onder de 15 graden zakt,
horen luisteraars hyper-realistische 3D-audio van een
Redactionele co-creatie: Een eigen ‘Reis-Wild Card’ vertrekkend vliegtuig en Zuid-Europese krekels. De
track toevoegen in samenwerking met Spotify curatoren. perfecte, intieme ontsnapping in de oren.
L A
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Het Actieplan: Uw Volgende 3 Stappen

Zet audio centraal in uw 2026 strategie.

Media Kit Audio Strategy Budget

Aanvragen Workshop Reserveren

Vraag vandaag nog de Spotify Plan een strategische sessie in met Reserveer een dedicated

2026 NL Media Kit aan bij uw uw lead agency en het brand team. testbudget voor een Q3 2026
contactpersoon. Seasonal Pilot Campaign (richtlijn
Focus specifiek op de Bepaal in deze workshop de €100K+ voor een

beschikbaarheid en early-bird gewenste ‘vibe’, het doel, en representatieve nulmeting inclusief
tarieven van de Seasonal evalueer de huidige audio-assets brand lift studies en custom
Sponsorships. (vermijd de tv-commercial valkuil). creatie).
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