Bouw je Eigen

Platform

De strategische blauwdruk voor platform-onafhankelijkheid en
enterprise value in een tijdperk van afnemend organisch bereik.
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De Kwetsbaarheid van ‘Gehuurde’ Aandacht

Gehuurd (Meta/TikTok) Eigendom (Eigen Ecosysteem) =

Data Ownership Nul (Platform bezit de klantendata) 100% (Directe first-party data integratie)

Algoritme Risico Hoog (Bereik fluctueert wekelijks) Geen (Directe push-notificaties & e-mail)

Monetisatie Marge | Laag (Afhankelijk van advertenties/grillen) || Hoog (Voorspelbare MRR)

Klantrelatie Vluchtig (Eindeloze scroll) Diepgaand (High-intent community)

B
Social media is de etalage, niet de winkel.
Bouwen op andermans grond is een strategisch risico.
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De Wiskunde van de Platform-
Economie Werkt Niet Meer

Abonnementsmodel:
€15 - €25 per maand.

TikTok Creator Fund:
TikTok Creator Fund: €0,02 - €0,04 per 1.000 views.
(Vereist 25 miljoen views voor slechts €1.000).

Sponsor Deals: €500 - €1.500 per post bij 50.000
volgers.

(Inconsistent, afhankelijk van merken).

Gehuurd (Meta/TikTok) Eigendom (Eigen Ecosysteem)

Inzicht: Het probleem is niet het bereik, maar de conversiewaarde per gebruiker.
Eigen platforms transformeren volgers in stabiele Recurring Revenue.
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Het Platform Ownership Framework

Value
Proposition

Design:

Creéeer
onweerstaanbare
meerwaarde
bovenop gratis
content.

Tech Stack
Selectie:

Implementeer
schaalbare,
robuuste
infrastructuur.

4,

Migration
Strategy:

Verplaats 10-30%
van de audience
zonder frictie.
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Waardepropositie:
Boven en Onder de Waterlijn

Bovenwater |
(Social Media - Gratis/Acquisitie):

Onder water

(Eigen Platform - ——

Betaald/Retentie):

- Inspiratie & Entertainment
- Snelle tips & Herkenbaarheid
- Brede 'How-to' content

- Accountability & Structuur: Persoonlijke

begeleiding en resultaat-tracking.

- Exclusieve Tools: Premium templates,

diepgaande cursussen en ad-vrije
omgevingen.

- Directe Toegang: Q&A's, besloten
communicatiekanalen en
exclusieve live sessies.

- Community Support: Peer-to-peer
netwerken met gelijkgestemden
(high-intent).

\ [

Kernregel: Mensen vinden je via inspiratie, maar
betalen voor transformatie en exclusiviteit.
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Tech Stack Selectie & Diagnostiek

Mighty Networks Circle

iDeal/Mollie Integratie

Custom Domain/White-label

Community Focus

Course/Content Focus

Total Cost of Ownership (TCO) D
{ Perfect voor cursussen & r _ [_I _ : _
marketing automations, Sterk op community & Ultieme community builder,
hoge TCO, matige mobiele app ervaring, strak design, naadloze
community focus. Goede lagere TCO, complexe setup white-labeling, vereist vaak
Stripe/iDeal opties. VOOr pure cursussen. J externe betaal-integraties. |

Advies: Lanceer nooit een custom €50.000 app zonder validatie. Start met bewezen Saa$S en schaal op basis van retentie.
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Migratiestrategie:
De 10-30% Extractie 5

Fase A: De Social Funnel (Blijf groeien).
Stop niet met social media. Gebruik ——
algoritmes puur als acquisitiekanaal.

Fase B: De Brug (Low-friction conversie).
Creéer een overtuigende lead magnet of
pilot-programma. Bied de eerste groep (MVP)
toegang voor exclusieve feedback.
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Inzicht: Conversie van bereik naar leden
vereist een directe relatie, opgebouwd op
eigen grond via e-mail of besloten
WhatsApp-communities, voordat de
harde paywall verschijnt.
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= Fase C: Het Vliegwiel (Eigen Platform).
Richt je op de top 10-30% meest ___ |
geéngageerde volgers. Dit is je
high-intent segment.




Monetisatiemodellen voor
Predictable Revenue

LI

Membership
Model (MRR)

€15-€50/mnd. Laag
drempelbedrag voor doorlopende
toegang tot community en
doorlopende content. Vereist
hoge retentie-focus.

Cohort-Based
Courses

High-ticket (€250-€1000+).
Tijdgebonden, intensieve
trajecten met groepsdynamiek.
Hoge marges, periodieke
lanceringen.

Hybride
Model

Basis toegang is gratis/laag
geprijsd, met premium upsells
voor 1-op-1 coaching, fysieke

events of gespecialiseerde

software tools.
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De Blauwdruk in de Praktijk
(Van Fitness tot Enterprise) T

Context: Fitness creator Gabby George verliet de ‘views-ratrace’
voor een voorspelbaar eigen platform. De lessen zijn universeel.

. Pilaar 3:

h.|

Pilaar 1:

Niche Validatie Eerst

17 miljoen
Nederlanders is een te
grote doelgroep.

Kies een strakke niche
(bijv. “thuis trainen voor
drukke vrouwen").

1.000 superfans creéren
een rendabele business.

| Pilaar 2: Retentie > Acquisitie

Minimum Viable

Product (MVP) Focus verschoof
van viralitei'g naar
Startte niet met dure accountability en
techniek, maar met persoonlijke
v 50 plekken, een Fb el
= besloten groep en Voorspelbare
Vl 4 Gumroad. inkomsten kwamen
4 door het
Bouwde pas features minimaliseren van
na directe betalende churn.
feedback.
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Content Strategie: Wat Zet Je Waar?

Kwadranten Links- en Rechtsboven (Betaald/Platform):
‘De Kluis’.
Volledige masterclasses, gepersonaliseerde roadmaps,
actieve community Q&A'’s, exclusieve frameworks.
Doel: Betalende leden behouden door meetbaar resultaat.

Retentie

Kwadrant Linksonder Kwadrant Rechtsonder
(Gratis/Social): ‘De Etalage’. (Gratis/Lead Gen):

Brede inspiratie, trends, Diepere analyses, nieuwsbrieven,
herkenbare struggles, korte video’s. e-mail cursussen.
Doel: Views & awareness. Doel: Eerste data-capture.

Acquisitie

Broad Appeal Nick~ Nanth
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Operationele Guardrails: Do’s & Don'’ts

Best Practice: Geef eerst immense waarde

Valkuil 1: Te vroeg een paywall weg (MVP) om de gewoonte te creéren.

plaatsen.

Gebruik een freemium overgang.

Best Practice: Zorg voor functionaliteit.
Community, accountability en exclusieve
toegang zijn meer waard dan nog een video.

Valkuil 2: Te weinig functionele
waarde, enkel content.

Best Practice: Pricing rond het ‘Netflix-niveau’
(€15-25) verlaagt de drempel voor massale

Valkuil 3: Verkeerde (te hoge)
prijsstrategie in het begin.

adoptie en stimuleert volume.

Best Practice: Behandel de eerste 30 dagen in
het platform als kritiek. Hoge engagement in
week 1 = drastisch lagere churn.

Valkuil 4: Slechte onboarding &
community ghosting.

»
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-
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90-Dagen Implementatie Roadmap

Week 1 Week 2 Week 3 I Week 4

Week 5 Week 6 Week 7 I Week 8

Week 9 Week 10 Week 11 Week 12

Fase 1: Strategie & Validatie

(Week 1-4)

- Definieer de specifieke niche en
waardepropositie.

- Selecteer de eerste testgroep
(top 10% social followers).

- Kies de tech stack
(Kajabi/Circle/Mighty Networks).

Fase 2: Opbouw & MVP
(Week 5-8)

- Richt platform in en koppel Nederlandse
payment providers (iDeal/Stripe).

- Creéer de 'Hero Content' voor
lancering.

- Draai een stille beta-test met de
testgroep voor bugs en feedback.

Fase 3: Lancering &
Optimalisatie (Week 9-12)

- Social media migratie-campagne
(de ‘brug’).

- Live Q&A's en intensieve
onboarding van eerste leden.

- Optimaliseer op basis van initiéle
engagement data en churn.

Week 1

Week 2

Week 3 Week 4

Week 5 Week 6 Week 7 Week 8

Week 9 Week 10 Week 11 Week 12
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Budgettering & Compliance (NL Markt)

Budget Richtlijnen: Juridisch & Privacy (Cruciaal):
FEAUIM G4aS Haston. |7 gzgncagrmbﬂelr‘?tm?;: c?en;i?;jlfsn:trikte
EL?(?C(;SE,OO / maand (schaalt mee met toestemming (cookie/tracking)

| A verplicht.
: Algemene Voorwaarden: Bescherm |P
Development & Design Setup: M engbepaal heldere
€2.000 - €15.000 (afhankelijk van annuleringsvoorwaarden voor
maatwerk & Integral‘IES). A abonnementen_

_ R | Content Moderatie: Wettelijke
Marketing & Acquisitie: E verantwoordelijkheid voor user-
Reserveer 10-20% van de verwachte generated content binnen jouw
platform-revenue voor continue lead- community.
generatie. A
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Het Ecosysteem Dashboard
(Synthese)

Social

Hoge Predictable

Conversion
Rate NPS LTV

[r— F r— P— — [—

Social > Platform Conversion Churn Rate Community Engagement

Beheer retentie. : "
. Meet de effectiviteit Minderdan 5% ACEE\{i dagelijkse
van je brug (streef : gebruikers (DAU)
0 churn per maand Is voorspelt levensduur
naar 10%+). essentieel voor ik
MRR groei. '

Het Inzicht: Een eigen platform is geen marketingkostenpost, het is een gekapitaliseerd
bedrijfsactivum dat de waardering (enterprise value) van uw merk direct verhoogt.
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Strategisch Actieplan:
De Komende 30 Dagen

Stap 2: Definieer de
‘Below the Waterline'
Waarde.

Stap 1:
Audience Audit.

Bepaal exact welk probleem
uw merk kan oplossen
waarvoor uw top 10%
volgers bereid is direct te
betalen of data te ruilen.

Breng in kaart welk
percentage van uw huidige
bereik ‘owned' is (e-mail,
sms, platform) vs ‘rented’
(Meta, TikTok).

Stap 3: Lanceer een
MVP Pilot.

Plan een low-tech pilot (bijv.
een exclusieve 14-daagse
cohort of besloten

groep) om bereidheid tot
migratie te testen voor
zware investeringen.

Grote platforms verhuren u uw eigen publiek terug.

Het is tijd om huisbaas te worden van uw eigen digitale ecosysteem.
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