CONFIDENTIAL PLAYBOOK / STRATEGY & ROI

YouTube Premium s
hiet langer ad-free

Wat de 2026 beleidswijziging betekent voor jouw mediamix.

Executive Takeaway: Een strategische gids voor Nederlandse CMO's om hoogwaardige doelgroepen te bereiken in het nieuwe ‘lirr f[‘a]’]k_news



Editorial Executive Playbook

De Disruptie: De Nederlandse oy G
De 2026 Rechtszaak Impact " ‘

Twee Amerikaanse abonnees Hoogwaardige doelgroepen, ﬁ.
klagen Google aan. De belofte die voorheen afgeschermd , i
was 100% reclamevrij, maar waren achter een /7 \
de realiteit is dat betaalmuur (€13,99 p/m), zijn o EQ
Premium-gebruikers regelmatig nu bereikbaar. Maar reguliere \ﬂ J
advertenties voor apps en pre-rolls werken niet meer; de_-{_

auto’s zien door technische benadering vereist een

loopholes en onduidelijke chirurgische, native V=

voorwaarden. integratie. @

Executive Takeaway: De grens tussen ‘betaald’ en ‘ad-supported’ vervaagt. Tradities in
mediabudgettering moeten onmiddellijk op de schop. frank news



Editorial Executive Playbook
Het Nieuwe YouTube Landschap: De Tiers Ontrafeld

YouTube Free YouTube Premium Lite YouTube Premium
: : €13,99 individueel /
Kosten NL Gratis Beperkt tarief €25,99 gezin
Reclamevrij voor de .
De Belofte Volle ad-load Bt 1 100% Reclamevrij
o - Hoge concurrentie, Vage definities, Bugs en speciale
De 2026 Realitelt ad-fatigue advertenties lekken door | beloningspagina’s tonen ads
CMO Kans Massabereik, lage Specifieke targeting in Toegang via native creator
engagement gedoogde formats partnerships

Executive Takeaway: De ambiguiteit in YouTube's aanbod is jouw kans. ‘Lite’ en ‘Premium’ gebruikers
zien nog steeds merkboodschappen, mits de juiste formats worden ingezet. frank News



Framework: De 4-Stappen Strategie voor Premium Targeting

Stap 1: Audience
Intelligence

]
|dentificeer de

Premium-penetratie
binnen jouw NL-niche.

Stap 4: Premium
Placements

en audio-netwerken.

Investeer in nieuwe tiers

Stap 2: Creator
‘ Partnerships

%l Gebruik native content als

de ultieme "ad-blocker
bypass'.

Stap 3: Branded
Formats

Ontwikkel non-skippable,
geintegreerde storytelling.

Executive Takeaway: Succes op YouTube in 2026 is geen transactionele media-inkoop meer. maar

een geintegreerde contentstrategie.

frank.news



Stap 1 — Audience Intelligence & NL Context

Tech Data-gedreven Segmentatie

Premium-abonnees over-indexeren in
langdurige formats en educatieve niches.

Audio/

Business De Audio Transformatie
Podcasts

YouTube transformeert van videoplatform
naar podcastbestemming met 1 miljard
actieve podcastkijkers per maand wereldwijd.

Consumentengedrag

Deze doelgroep consumeert content vaak op
_ _ de achtergrond of offline; visuele pre-rolls
Gaming Lifestyle missen hier volledig hun doel.

Executive Takeaway: Stop met het targeten van schermen; begin met het targeten van
aandachtsvensters. De premium kijker is steeds vaker een luisteraar. frank.news



Stap 2 — Creator Partnerships: De ‘Ad-Blocker’ Bypass

The Ad-Blocker Bypass Funnel

Native Creator De Strategie &
Integration NL Context

Werk direct met
YouTubers. Zij bezitten
de sleutel tot de kluis.

De Techniek

Reguliere ads worden
door YouTube's server
geblokkeerd voor
Premium-leden.

Native sponsorships
(host-read ads, in-video

Traditionele
Pre-roll Ad

YouTube Premium Shield S ——

product placements) platformspecifiek
zitten in de videofile werken zonder je
gegoten en zijn Videofile merkidentiteit te
onzichtbaar voor de Content verliezen.

ad-blocker.

Executive Takeaway: Creator partnerships zijn geen ‘influencer marketing’ meer: ze ziin
een een technische noodzaak om premium bereik te garanderen. frank.news



Stap 3 — Branded Content Formats:
Non-Skippable Storytelling

Al-Search Relevantie
(Jellyfish Data 2026)

(85%)

Uit analyse van 27 miljoen Al-zoekresultaten
blijkt dat YouTube-creators structureel beter
scoren in Al-zoekmachines dan merken.

(35%) De Reden: Al beloont authentieke,
conversationele content. Merkreclame wordt

door algoritmes gedevalueerd.

YouTube Creators Merken

Product
Placements

I l
Interruptief Geintegreerd

Verplaats budget van onderbrekingen naar integraties.

Executive Takeaway: Merken die hun boodschap via de authentieke stem van een creator vertellen, winnen niet alleen de kijker, maar o« f[‘a]’]k_]']ews



Stap 4 — Premium Placements & Audio (Nieuwe Investeringen)

Visual Premium Tiers

Speciale
Beloningspagina's

Investeer in de ‘grijze gebieden'. Gebruik YouTube's
gedoogde premium ad-tiers, zoals de speciale
beloningspagina's, waar merken wel zichtbaar mogen
zijn zonder de video-ervaring te verstoren.

De Audiorevolutie

SiriusXM Integratie

YouTube verkoopt nu audio-advertenties via SiriusXM.

De partijen die hu nog denken "YouTube is enkel video'’
lopen achter. Audio-integratie is de efficientste manier om
de podcast-luisterende Premium-abonnee te bereiken.

Executive Takeaway: Diversifieer de YouTube-investering. De toekomst van het platform is evenveel auditie frank news



Diagnose: De Ad-Format Matrix

. Native Creator Platform Premium

Classic Pre-Ros Sponsoring Placements
Trust & Authenticiteit O Lage trust . Hoge trust O Gemiddelde trust
Bereik binnen Premium O Nul bereik . Maximaal bereik . Hoog bereik
Kostenefficientie Hoge efficiéntie et Gemiddelde kost

productiekost

Compliance & : Hoog risico, vereist :
Juridisch Risico O Laag fisico . transparantie O SRS

Executive Takeaway: Native sponsoring levert het hoogste rendement bij premium doelgroepen, maar vereist een feilloze juric

frank.news



Case Benchmark: Succesvol de Premium Doelgroep Bereiken

-

100K

Abonnees

De 100K-strategie van Tweakers

® De Uitdaging: Een kritische, tech-savvy doelgroep
(met hoge ad-blocker en Premium penetratie)
bereiken.

® De Oplossing: Platformspecifiek werken. Geen
geknipte tv-commercials, maar deep-dive native
content die de taal van het platform spreekt.

@ Het Resultaat: 100.000 abonnees behaald door het
'spelletje te leren spelen’ zonder de journalistieke
en merk-kernidentiteit te verliezen.

Executive Takeaway: Premium kijkers straffen corporate content genadeloos af. Groei vereist een platform-native benadering met beh frank news



Do’s, Don'ts & Compliance:

Reclame Code Check

&
X

&

DO: Expliciete productcommunicatie in de video
(‘Deze video is gesponsord door...).

DON'T: Verwachten dat de YouTube ‘Paid
Promotion’ tag alleen voldoende is voor de
toezichthouder.

DO: Controleer of abonnementsmodellen ('Lite’
vs ‘Premium”) glashelder zijn afgekaderd in
eigen uitingen.

De Juridische Realiteit: Wetgeving zoals de Wet oneerlijke handelspraktijken
en Consumentenrechtenwet straft vage beloftes af met boetes.

Executive Takeaway: Als een technische fout of onduidelijke briefing je merkbelofte ondermijnt, ontstaat direct een compliance-risico

De Juridische Realiteit

The Compliance Thermometer

High Risk (Verborgen native ads /
technische bugs)

Medium Risk (Vage claims zoals ‘voor
de meeste video’s)

Low Risk (Expliciete disclosure)

frank.news



Budget Reallocation: Verschuiving van de Mediamix

Creator
Partnerships
(Native)

Oud Budget:
Generic Pre-Rolls

(80%) Branded Formats

& Series

Audio / SiriusXM
Placements

Het mediabudget moet de aandacht van de premium-abonnee volgen.
Bulk-inkoop van interruptieve video maakt plaats voor strategische integraties.

Executive Takeaway: Herzie huidige media-contracten. Elke euro besteed aan brede pre-rolls mist
per definitie de meest koopkrachtige YouTube-gebruiker. frank.news



Meetbaarheid: KPI’s voor het Premium Tijdperk

Klassieke CTR (Click-Through Rate) is ontoereikend voor baked-in sponsorships en audio.

]
it s

.y,
i A

1. Brand Lift & Recall 2. Kwalitatief Sentiment 3. Share of Al-Voice
Gemeten via platform-geintegreerde Analyse van de comments onder Hoe vaak wordt het merk genoemd als
enquétes in plaats van clicks creator video's op merkrelevantie antwoord in Al-zoekmachines dankzij

de gesponsorde creator content.

Executive Takeaway: Native integraties vereisen native meetinstrumenten. Optimaliseer op langetermijn merkvoorkeur, niet op de f]“ank_]']ews



Implementatie Roadmap (Maand 1-3)

Maand 1: Audit & Intel Maand 2: Sourcing & Legal Setup | Maand 3: Campagne Launch & Meting

M W M M W W M W M

Huidige YouTube-uitgaven afzetten tegen Premium-
penetratie. Klantreis op compliance checken.

|dentificeren van NL-creators. Juridische kaders voor
transparantie (Reclame Code) vastleggen.

Uitrol van eerste native partnerships en
audio-integraties (SiriusXM).
Nulmeting voor Brand Lift instellen.

Executive Takeaway: Snelheid is cruciaal. Gebruik het komende kwartaal om het budget
veilig te stellen van inefficiénte pre-rolls. frank.news



Samenvatting & Actieplan: De 5 Gouden Regels

Premium is bereikbaar, mits native.

Audio (podcasts) is de nieuwe visuele premium tier.
Authentieke creators verslaan merken in Al-search.
Vage productbeloftes zijn een direct juridisch risico.
Verschuif budget van interruptie naar integratie.

iy Wi o=

Actie 1: Eis een rapportage Actie 2: Laat Legal de huidige Actie 3: Brief het mediateam
van je mediabureau: welk uitingen controleren op de op het nieuwe 4-stappen

percentage van ons huidige Wet oneerlijke targeting framework.
budget bereikt daadwerkelijk handelspraktijken.
de Premium/Lite-gebruiker?

Executive Takeaway: De regels van YouTube zijn veranderd. Tijd om het spel anders te frénk news



