GEBASEERD OP Q3 MARKTONDERZOEK (WARC, BILLY GRACE, SDIM) |
VERTROUWELIJK - VOOR INTERNE STRATEGIE

i TikTok vs YouTube: Platform Keuze Framework 2026

De definitieve playbook voor resource allocatie, lower-funnel performance
en video marketing strategie voor de Nederlandse CMO.

TIKTOK ,
(CYAN) a1t

YOUTUBE
(CRIMSON)

ENGAGEMENT / ROI (GEINDEXEERD)

-

M YouTube: Crimson Red (Long-form, High Trust, Steady Growth)
TikTok: Digital Cyan (Short-form, Viral Reach, Explosive Growth)

TIJD (Q1 2023 - Q4 2026)
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De Stagnatie van de Gigant: Waarom
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VERSNELDE GROEI

Tik Tok accelereert met 50-70%

naar een verwachte $60 mrd in
2030 (WARC Media data).

STAGNATIE

YouTube verliest groeimomentum
en stagneert op ~$60 mrd.

DE PIJNPUNT

Merken die vasthouden aan een
default YouTube-strategie missen
het nieuwe zwaartepunt in
video-investeringen.
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De Nederlandse Realiteit in 2026

1%

: TikTok wordt in 2026 al ingezet in
L PTHEtratle 37% van alle Nederlandse
brandingcampagnes
(Data: Billy Grace).

Dutch Market Penetration Radar

' TikTok
DE VERSCHUIVING

Het gat met YouTube sluit razendsnel;
] de dominantie verschuift van puur
Direct entertainment naar keiharde

Response / performance marketing.
ROAS

& YouTube

Brede
Branding

CONCLUSIE VOOR DE CMO

De vraag is niet langer of TikTok
relevant is, maar hoeveel YouTube-
budget veilig naar TikTok
gealloceerd kan worden zonder
efficientie te verliezen.

B2B Adoptie

frank.news



Van Awareness naar Lower-Funnel

Conversie
YouTube Paradigma The Funnel Flip TikTok Paradigma
I
AWARENESS : DISCOVERY
(Bereik & Merkbekendheid) | (Visuele Feed)
|
!
CONSIDERATION ! Closed Loop ¥ SEARCH
: CONVERSION (Reviews &
I (TikTok Shop) How-to's)
CONVERSION |
|
\/ |
De traditionele trechter. : De gesloten loop. TikTok omarmt de hele funnel en

YouTube domineert bovenaan.

forceert directe conversie.

ZOEKMACHINE 2.0

Volgens SDIM fungeert TikTok nu als
visuele zoekmachine voor product
reviews en how-to's.

DIRECTE ROI

Adverteerders verschuiven budgetten
omdat TikTok aankopen forceert via
in-app shopping (Multimind data).

NIEUW SPEL

Cost per Acquisition (CPA) en ROAS
zijn de nieuwe metrics, niet langer
enkel views of impressies.
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Het 5-Pijler Platform Keuze
Keuze Framework

The Ultimate 2026 Battleground Matrix

BESLISCRITERIUM

YOUTUBE

TIKTOK

1. Doelgroep

Breder, ouder, sterke B2B focus,
koopkrachtiger.

Gen Z dominant, razendsnelle adoptie,
sterk trend-gedreven.

2. Content-Type

Long-form, gepolijst, educatief en
verhalend.

Short-form, rauw, entertainment-first,
100% native.

3. Doelstelling (KPI)

Brand awareness, merkoverweging,
langdurige zoekintentie.

Product discovery, social commerce,
snelle bottom-funnel conversie.

4. Productie

Hoge kwaliteit, lager tempo, focus op
studio-productie.

Hoog volume, snelle iteratie, doorlopende
stroom van UGC.

5. Budget Allocatie

Hogere CPA, zeer voorspelbare ROl over
een lange looptijd.

Lagere instap, stricte ROAS sturing nodig,
wisselvallige maar hoog-piekende
conversie.
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Match Intentie met Format

The Intent vs. Format Matrix

DE FATALE FOUT

Succes faalt wanneer merken
een ‘Search/Educatie’ video
forceren in een 'Discovery' feed.
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> Deels overlap, maar structureel
@ lagere engagement.
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R,
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Short-form / Vluchtig Format Long-form / Diepgaand

HET DATA BEWIJS

Volgens Scribe-data verslaat
TikTok Ads YouTube Shorts
glansrijk in directe product
discovery. Shorts wint alleen bij
cross-promotie naar bestaande
long-form content.
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Productie-Capaciteit:
De Overgang naar Native Content

Faalt op TikTok / The Content Native Scale Wint op TikTok

Werkt op YouTube (3x Engagement)

|
Gepolijste Rauwe UGC
Broadcast (User Generated
Content)
The Studio The Velocity Engine
Hoge budgetten, trage Hoog volume, snelle iteratie,
iteratie, lage frequentie. native workflow.

Hergebruik van gepolijste
tv-spots werkt hier, maar eist
lange productietijd.

Creator-partnerships leveren
tot 3x hogere engagement
op (JoinBrands data).
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Scenario Triage: Waar Stort U Het
Budget In?

Scenario Triage Decision Tree

Wat is de primaire driver van
de campagne?

Complexe B2B Sales /

Directe Product Discovery / Brede Omnichannel Branding / : : :
Gen Z [ Social Commerce | Cross-Demografisch Il—-:gg:lz:;iitf ;L:::Etlrié
SCENARIO 1:
TIKTOK-FIRST MULTI-PLATFORM MIX

Doel: Discussies in MT-meetings onmiddellijk structureren. Geen emotie, puur strategische triage op basis van data.

frank.news-



Scenario 1: De TikTok-First Strategie

USE CASES & PROFIEL

DE EXECUTIE

KPI FOCUS & RISICO

» D2C E-commerce &
Retail

* FMCG
productlanceringen

» Fashion, Beauty &
Lifestyle

» Snelle impuls-aankopen

Focus op in-feed native ads
en directe integratie met de
nieuwe TikTok Shop (nu live

in NL).

Volledig creator-led content:

merken moeten
communiceren als echte
personen, niet als corporate
entiteiten.

Conversieratio's op absolute
volumes kunnen lager lijken
door een jonger, minder
impulsief kopend publiek in
vergelijking met Meta
(Multimind data).

Actie: Stuur extreem strikt
op lagere CPA en garandeer
razendsnelle creatieve
iteratie om ad-fatigue te
voorkomen.
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Scenario 2: De YouTube-Prioriteit Strategie
USE CASES & PROFIEL DE EXECUTIE KPIl & DE KRACHT
» B2B dienstverlening & Volledig domineren op Biedt toegang tot een
Software actieve ‘How-to’ aanzienlijk ouder en
zoekintentie (Search engine koopkrachtiger publiek.
e High-ticket Automotive targeting).
of Tech De grootste troef: Duurzame
Strategische inzet van lange ROI. Gepolijste video's
e Complexe customer formaten, gecombineerd genereren na maanden nog
journeys met retargeting via steeds organisch
Connected TV voor zoekverkeer—iets wat de
* Diepgaande SaaS maximale impact in de vluchtige, snelle feed van
educatie huiskamer. TikTok simpelweg niet kan
bieden.
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Scenario 3: Multi-Platform Synergie

TikTok inzetten als

> snelle test-grond
voor organische
tractie.

YouTube lange vorm
(Hero Content). o
Fungeert als het anker.

Succesvolle TikTok-
haakjes sturen direct

. Opknippen in
de briefing voor de » :
modulaire, snelle
v%gende YouTube-hero T mpa
S (Shorts & TikToks).

DE STRATEGIE: Kies niet 6f-6f voor mid-market merken. Verdeel strategisch. Gebruik TikTok voor product
discovery en snelle creatieve iteraties. Gebruik YouTube voor zoekintentie en lange-termijn merkbouw.
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Executie: 8 Fatale Fouten
in Platformkeuze

A A A 7!\

1. DE TV-DUMP 2. AWARENESS ONLY | 3.B2B FORCEREN 4. DE ZWAKKE HOOK
16:9 commercials Alleen sturen op views op | Een complexe B2B De eerste 3 seconden
simpelweg knippen naar TikTok zonder de harde softwarepitch in een niet optimaliseren (leidt
9:16. CPA te tracken. TikTok dansje proppen. tot 90% drop-off).

A A A 71}

0. AGENCY 6. SET-AND-FORGET | 7.SILO’S 8. DATA

MISMATCH , ONTKENNING
Werken met traditionele Campagnes aanzetten YouTube en TikTok door

bureaus zonder een
native creator netwerk.

zonder dagelijkse
creatieve iteratie.

totaal gescheiden teams
laten beheren.

Vasthouden aan
gewoontes in plaats van
de miljardenverschuiving
(WARC) te volgen.
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Resource Allocatie
& KPI Dashboard

BUDGET ALLOCATIE BENCHMARK 2026

Scenario 2 70% YT 30%TT I
Scenario 3 50% YT 50%TT I
Scenario 1 30% YT I

innovatiebudgetten op TikTok (bijv. 20% shift van totaal

j Voor de Nederlandse mid-market: test met gereserveerde
budget) alvorens op te schalen naar een 50/50 balans.

WAT TE METEN (KPI DASHBOARD)

L/
f» A @ C@’j
—f— 0 o
VOLUME CONVERSIE EFFICIENTIE
Kijk voorbij impressies. ROAS (Return on Ad CPA (acquitiekosten).
Meet harde Watch Time Spend). Focus op de Track de geintegreer-
en Engagement Rate. daadwerkelijke omzet de TikTok Shop.
uit de closed loop.
J b > P
CPA
Watch Time E:tg:gemenl $/ ’]\ [ Ty \L
@ EFFICIENTIE
CPA (Cost per Acquisition).
Track acquisitiekosten via de geintegreerde . N 1
TikTok Shop. CPA
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Implementatie: De 4-Weken
Test & Learn Roadmap

YouTube baseline-CPA
In kaart om een hard
meetpunt te hebben.

JoinBrands). Focus
100% op UGC.

Geen traditioneel eigen
studiowerk toestaan.

seconden) op kleine
testbudgetten om
tractie te meten.

WEEK 1: TRACKING WEEK 2: CREATOR WEEK 3: WEEK 4: SCHALEN
& FOUNDATION SOURCING SPLIT-TESTING OP ROAS
A ) 7. ) Q

u[LuJ] C® @ Y ® ©)

S s | ) - - b T —
| > 3 > 0 > ?2 > Q
Implementeer de TikTok Selecteer 3-5 native Lanceer dark posts. Analyseer de CPA-data
Pixel en Events API. (£ creators via platformen A/B test 5 verschillende keihard versus &3
Breng de huidige YouTube (zoals JoinBrands). "hooks” (eerste 3 keihard versus YouTube.

Schaal exclusief het
winnende format
verticaal op via TikTok.
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Actieplan: 3 Stappen voor Morgenochtend

1. HERZIE MEDIAPLAN 2. EVALUEER PARTNERS 3. IMPLEMENTEER LOOP

Blokkeer minimaal 15-20% Vraag uw bureau direct naar Eis van uw data-team een

van het default hun native UGC creator dashboard dat

YouTube-budget voor een netwerk. Als ze alleen morgenochtend de ROAS

geisoleerde TikTok klassieke studio-producties en Cost Per Acquisition

lower-funnel test in Q3/Q4. bieden, zoek direct een naadloos meet over beide
gespecialiseerde partner. platforms.

Platformdominantie is tijdelijk. Wie nu investeert in platformexpertise bouwt

een concurrentievoordeel. Wie afwacht, loopt achter de feiten aan.
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