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DE WETGEVENDE GOLF:
VAN PARIS NAAR DEN HAAG

STRATEGISCH OVERZICHT REGELGEVING
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(Huidige Status)
Totaalverbod op reclame (TV,

online, social, influencers)
voor platformen met >1.000
nieuwe producten per dag.

€200-300M aan

advertentie-uitgaven

o

Kamervragen GroenLinks-PvdA,
zorgen bij CU en D66.

€30-50M aan fast-fashion
mediabudgetten lokaal
onder druk. "5‘@

|—direct geraakt.
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Europese Commissie
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" DE URGENTIE: HET DRIEVOUDIGE RISICO VOOR MERKEN

STRATEGISCHE ANALYSE VAN DIRECTE RISICO'S

JURIDISCH &
COMPLIANCE

Vraag is niet of, maar
wanneer regelgeving in NL
landt. Influencer-affiliate
constructies en onbetaalde
promoties worden
juridisch onhoudbaar.

" ‘ZONE VAN DIRECTE ACTIE"

BRAND SAFETY
& REPUTATIE

Risico op besmetting.
Gevestigde merken riskeren
reputatieschade door
programmatische
advertentieplaatsingen
naast de €30-50M die
ultrafastfashion-spelers
uitgeven.

_CONSUMENTENSENTIMENT

Verschuiving in bewustzijn.
40% van de kleding wordt na

een keer dragen weggegooid;
de sector stoot 1,2 miljard ton

CO2 uit. Doelgroep eist
radicale alternatieven.
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* HET FRAMEWORK: DE AAPCM-MOTOR

STRATEGISCH OVERZICHT REGELGEVING

AUDIT POLICY ALTERNATIVE COMMUNICATION MONITOR
Inventariseer Ontwikkel strakke Herpositioneer Stuur de externe Implementeer een

blootstelling in interne richtlijnen naar duurzame, perceptie proactief early-warning
kanalen en voor brand safety. transparante richting protocol voor
partnerships. waardeproposities. stakeholders. regelgeving.

___________________________________________________________________
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STAP 1— MARKETING AUDIT: IDENTIFICEER EXPOSURE

~ META & TIKTOK MEDIA BUYS
. Analyseer historische spend en algoritme-gedreven ad-placement naast N
| el ‘ Shein/Temu-content (geschatte €150-200M verlies voor deze techgiganten
\ HOOG RISICO toont de enorme SChElEll). |
N y - i
|
~ CREATOR & INFLUENCER PARTNERSHIPS L
. " Diepgaande audit van affiliate-relaties. In Frankrijk worden ook 5
onbetaalde promoties door creators strafbaar per 1 januari 2027. "
N\ KRITIEK I
\x i |
| R e RN |
PROGRAMMATIC BLOCKLISTS \
' ‘ Controleer de huidige uitsluitingen in DSP's om ongewenste associatie met '
niet-duurzame, ultrafastfashion consumptie preventief te blokkeren.
x ACTIE VEREIST |
- |
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STAP 2 — COMPLIANCE POLICY: HET BRAND ARMOR

STRATEGISCHE BESCHERMING EN REGELGEVING

SPEND ALLOCATION

Verschuiving van mediabudgetten
weg van platforms die zwaar leunen
op volatiele inkomsten. Verplaats
budget naar robuuste, 100%
brand-safe media alternatieven.

BLOCKLISTING RULES

Dynamische, wekelijks gelipdatete
uitsluitingslijsten op basis van de
komende Europese richtlijnen en
strakke brand-safety definities.

PARTNER CRITERIA

Strikte eisen voor alle merk-
ambassadeurs. Geen gelijktijdige of
overlappende contracten toegestaan
met merken die >1.000 nieuwe
items per dag lanceren.
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STAP 3 — SUSTAINABLE ALTERNATIVE: HERPOSITIONERING

De Oude Realiteit (Risicovol) De Toekomstige Positionering (Kans)
Waarde- Extreem hoge volumes & Transparante supply chain, focus
T, onhoudbaar lage prijs op levensduur en duurzame
Prop (T-shirts voor €2). waarde.
: - e Claimen van de mediaruimte en
Marketing ggr:rsiﬁ;e:_e :g?euﬁ}z:;“e o premium posities die vrijkomen
Focus wg ies n?o 2 door verdwijning van Shein/Temu
b ' budgetten.
Siial Verborgen ecologische en Traceerbaarheid en eerlijke
Chg%y maatschappelijke kosten productie als het primaire
(1,2 mld ton CO2). marketing-asset.
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STAP 4 — COMMUNICATION STRATEGY: LEID HET NARRATIEF

STRATEGISCHE VERHAALSTRUCTUUR & MEDIA AANPAK

Knooppunt: Public Relations

Wacht niet op journalisten. Positioneer de directie proactief
als koploper en voorstander van de nieuwe Europese
duurzaamheidstrend.

Truth & Knooppunt: Owned Media
Transpa rency Transformeer productpagina’s. Maak impact-metrics (zoals

CO2-reductie en verwachte levensduur) net zo prominent,
Core helder en dwingend als de aankoopprijs.

Knooppunt: Influencer Briefings

Voorzie aangesloten creators van harde feiten en richtlijnen.
Maak hen intrinsieke ambassadeurs van de anti-
wegwerpmode beweging.
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STAP 5 — CONTINUOUS MONITORING: HET RADAR PROTOCOL

1. SIGNAAL (INPUT) 2. TRIGGER (ANALYSE) 3. RESPONS (OUTPUT)

DETECTIE VAN PROTOCOL ACTIVATIE: DE AGILE UITVOERING:

o Nieuwe Kamervragen (NL) MARKETING TASKFORCE AANPASSING VAN
EVALUEERT DE DIRECTE AD-SPEND EN

e Publicatie EU IMPACT OP LOPENDE INFLUENCER-CONTRACTEN,
textielrichtlijnen MEDIA- EN LANG VOORDAT DE
(2027/2028) AFFILIATE-CAMPAGNES BREDE CONSUMENTEN

e Overname Franse wet door BINNEN EEN TIJDSPANNE MEDIA-AANDACHT ZIJN
Duitsland/Belgié VAN STRIKT 48 UUR. PIEK BEREIKT.
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STRATEGISCHE MATRIX: DO’S & DON'TS

DE VALKUILEN (DON’TS)

DE STRATEGISCHE ZET (DO’S)

1. Afwachten

Denken dat het slechts een lokaal Frans probleem
is (Duitsland en Belgié volgen historisch gezien
binnen 2-3 jaar).

1. Actief Diversifiéren

Mediabureaus en merken moeten proactief hun
afhankelijkheid van volatiele, risicovolle budgetten
afbouwen.

2. Greenwashing

Oppervlakkige duurzaamheidsclaims in campagnes
pushen zonder fundamentele aanpassingen in de
achterliggende supply chain.

2. Radicale Transparantie

Communiceer uitsluitend controleerbare feiten in
campagnes, geen holle intenties of vage beloftes.

3. Reputatie Onderschatten

Aannemen dat goedkope, massale
programmatische weergaven naast fast-fashion
content geen langdurige merkschade opleveren.

3. Politieke Radar Activeren

Integreer actuele debatten over duurzaamheid
structureel in de wekelijkse marketing en board
stand-ups.

frank.news




Focus: Mitigeren van kritiek
compliance- en langdurig
reputatierisico.

PRU%USEEENT Focus: Traceerbaarheid

direct en meetbaar koppelen
aan brand equity.

CASE STUDY & ALIGNMENT:
DE INTERNE BUSINESS CASE

RESULTAAT ABSTRACTIE (MID-MARKET RETAILER 2025)

+18%

Brand Trust Index
groei na proactieve
purge van alle
risicovolle fast-
fashion affiliaties.

0%

Resterende
afhankelijkheid van
high-risk influencers

en niet-duurzame
mediakanalen.

NAADLOOS

Volledig frictieloze
overgang bij de
implementatie van
nieuwe Europese
wetgeving.

frank.news




IMPLEMENTATIE ROADMAP & BUDGETTERING

8-WEKEN EXECUTIE ROADMAP

. MES 0l WS o Sl 0 G e S S SO (R NS,

— —

Audit media buys & contracten

D Ontwikkeling herpositionering

(2 Uitrol campagnes & setup monitoring

BUDGET RICHTLIJNEN (€50k - €250k)

Investering in duurzame merkwaarde (brand equity), geen eenmalige kostenpost.

20% 50% 30%

Legal Review & Compliance Repositioning & Campagne Creatie Sourcing Alignment & Audits

| |
Totaal allocatie: 100%

frank.news



HET CMO CONTROLECENTRUM: KPI DASHBOARD

Compliance Score

100%

voldoet aan de nieuwe 2027 richtlijnen.

Percentage van influencers en kanalen dat volledig

Meetbare
verschuiving in 50%
consumenten-
aankopen van de 30%
traditionele naar
duurzamere Iunen

20%
10%

100%

Sustainable Product Adoption

T0P%
60%
50%
0%
20%
10°%

Brand Safety Index

Succesvolle daling in ongewenste en risicovolle
programmatic advertentieplaatsingen.

Media Sentiment

-t

+35%

Stijging in positieve vermeldingen
In de pers en vakmedia rondom
onze duurzaamheidsinitiatieven.
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EXECUTIVE SUMMARY: DE ESSENTIE

Frankrijk is de
Blauwdruk.

2027 is slechts het
beginpunt; EU-
regelgeving (2028) en
Nederland volgen
onvermijdelijk.

Reputatie =
Brand Safety.

Voorkom onmiddellijke
besmetting door de
€30-50M fast-fashion
advertentie-uitgaven
in NL.

Beheers het
Risico (AAPCM).

Gebruik het cyclische
5-stappenmodel om
blootstelling structureel
en definitief te
elimineren.

Kies de Aanval.

Gebruik de agressief
krimpende mediaruimte
van Shein/Temu om
jouw eigen duurzame
alternatief te pushen.

Leid de Board.

Maak van de
marketingafdeling de
primaire aanjager van
bedrijfscyclus-
innovatie, niet het
slachtoffer van
wetgeving.

frank.news




ACTIEPLAN: DE EERSTVOLGENDE 3 STAPPEN

Plan Legal Review
e (Deze Week)

Agendeer direct een sessie
om alle huidige influencer-
en affiliate-contracten tegen Freeze & Audit
het licht van de strenge e (Binnen 14 Dagen)
Franse wetgeving te houden.

GO-LIVE

Pauzeer resoluut alle
programmatische campagnes
die anynldqende brand-safety it:EtCﬁ-Mntnr
garanties bieden naast — (Binnen 30 Dagen)
ultrafastfashion-spelers.
Wijs een toegewijde interne
taskforce aan die de definitieve
marketing-audit uitvoert
en de nieuwe duurzame
positionering voorbereidt.

HET SPEELVELD VE
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