VERTROUWELIJK STRATEGIEDOCUMENT | VOORBEREID VOOR NEDERLANDSE CMO'S MET €500K-€2M CAMPAGNEBUDGET

Creator Marketing bij
Sportevenementen:
WK Playbook 2026

Van always-on naar event-driven: de blauwdruk voor het
maximaliseren van ROl en marktaandeel tijdens de duurste
advertentieperiodes.
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WK 2026 was een stresstest: traditionele always-on
strategieén verliezen tot 60% bereik tijJdens
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Het WK was een enorme stresstest.
Merken moesten snel schakelen,
budgetten waren hoog en de druk
om te scoren immens.

— Digiday Analyse

Bereik lekt weg wanneer merken vasthouden aan vlakke mediaplannen.
Event-driven strategieén vereisen fundamenteel andere selectie,
budgettering en real-time executie.




Het Event-Driven Creator Framework:
5 stappen om de reclameruis te doorbreken.

-

1. Portfolio 2. T-6 Maanden 3. Authenticiteit 4. Gelaagde 5. Real-Time
Diversificatie Activatie vs. Controle Platform Mix Respons
(Macro, Micro, (Pre-event, Live, (Merkkaders (Funnel- (Command

Nano) | Post) ) VEL G )| specifieke inzet) center executie)/
L
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Stap 1: Diversifieer het portfolio om risico’s
te spreiden en conversie te maximaliseren.

THE SWEET SPOT

Micro (10k-100k)

Macro (100k+)

Doel

Lokale Relevantie
& Conversie

Massabereik &
Zichtbaarheid

Betrouwbaarheid

Hoog risico bij Stabiel door
uitval spreiding

Verwachte
Conversie

Hoog
(Diepe community
trust)

Laag
(Broad targeting)

Nano (<10k)

Hyper-niche
Experimentatie

Voor bedrijven die zich willen
onderscheiden, is het het
moment om campagnes te
koppelen aan beleving en
emotie. - LocoMail

Wisselvallig

Zeer Hoog
(Peer-to-peer)
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Stap 2: Succes vereist een aanloop van | e enopoeos
6 maanden R Iate inStappers betalen Regel het ver van tevoren.
een premium en verliezen kwaliteit. )

Heatmap Timeline

Intensiteit van
Inspanning

| | | I[ : : | >

T-6m T-5m T-4m T-3m T-2m T-1m T=0 (LIVE) T+1m

Focus uitsluitend op
live-amplificatie en
real-time haken.

Selectie & Contractering Briefings & Pilot tests.

(Voorkom
beschikbaarheidsproblemen).
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Stap 3: Beperk briefings tot kaders en no-go’s;
onnatuurlijke scripts vernietigen conversie.

Strikte Brand Control ! Totale Creator Vrijheid

(Woordelijke scripts, product-shots) (Ongeleide associatie)

1‘1,?"" X KA ir

JA NEE
Merkwaarden definiéren, doelgroep Scripts uitschrijven, verplichte,
afbakenen, no-go's vastleggen (bijv. onnatuurlijke product-shots eisen.

geen uitingen over scheidsrechters).

Tijdens een WK kijken miljoenen mensen tegelijkertijd. Dat creéert een unieke kans. — PromZ.
Maar die kans sterft zodra content voelt als traditionele reclame.




Stap 4: Zorg voor platform-congruentie —
stem de funnel af op de fase van het toernooi

YouTube

Voorbeschouwingen,

diepgaande
nEAE R EEDR

(Pre-event).

Viraliteit, inhaak-
momenten, trend-riding
(Live moment).

Interactie, directe sales,
loyaliteit (Live & Post-event).

Kerninzicht:
Gebruik geen TikTok
voor lange
merkverhalen en
geen YouTube voor
real-time inhakers.

Stem de creator-
platform keuze af op
de primaire KPI van
de toernooifase.
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Stap 5: Richt een ‘Social Command Center’ in
voor real-time besluitvorming tijdens wedstrijden.

Significante Event
Gebeurtenis

Winst of Iconisch moment Verlies of Controverse

Activeer Command
Center PR protocol

Push via Tier 2 creators
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Budget Allocatie: Gebruik de 60/30/10 regel om
stabiliteit te balanceren met hoge engagement.

60% Fundament (Macro)

Zichtbaarheid, massaal bereik, associatie
met topsport.

30% Engagement (Micro)

Lokale relevantie, hoge conversieratio’s in
specifieke subculturen.

€M

TOTAAL BUDGET

60%
(E600K)

30%
(€300K)

10% Innovatie (Nano/Real-time)

Hoog risico/hoge beloning, onverwachte
viraliteit, extreem snelle turnaround.
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Dashboarding: Verschuif de rapportage-focus van absolute
impressies naar meetbare actie en sentiment.

( Total Views: -

52M

s ' -
( Impressions:

C124M

_—

Engagement Rate: | Sentiment: 1( CTR: r Earned Media Value:
o
8.4%~7| 92%7 | 41% || €1.2M
Positief

De beste campagnes combineren bereik met

actie. — Sponsorreport

Een post met 500k views maar 200 likes is minder
waardevol dan 50k views met 2.000 actieve interacties.
Eis UTM-tracking en CTR-doelstellingen van alle creators.
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De Nederlandse Marktcontext: Win via zelfspot
en hyper-actuele inhaakmomenten.

L EELS
gevoeligheid

Autoriteits-
gevoeligheid

nnale |
L . =T/ Zelfspot
e Ir.i'- =

Loyaliteit

) Chauvinisme
na verlies
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Do’s and Don’ts: Vermijd de strategische valkuilen van

voorgaande toernooien.
WK 2026 Valkuilen (Don’ts)

Creator selectie baseren op louter
volgersaantal.

Bain-Approved Oplossingen (Do’s)

v Selecteren op engagement rate en

Campagne startklaar maken in de
week voor aftrap.

Het uitschrijven van dwingende
scripts en brand-guidelines.

Uitsluitend optimaliseren op bereik
(Views).

merk-fit.
b7
v/ Zes maanden voorbereidingstijd
borgen (T-6).
7
v Vrijheid faciliteren binnen harde
'Nn0-go’ grenzen.
Pe:
v UTM-codes, CTR en sentiment per
post tracken. -
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Risicobeheersing: Bescherm de media-investering

met vooraf gedefinieerde ‘Plan B’ scenario’s.

Oranje Faalt
(Uitschakeling)

Hoog Nationaal Sentiment

Underdog Verhaal

Focus op trots, supporters-cultuur
en verbinding.

Maximum Push

Scale-up paid media budgetten,
focus op euforie en community.

&4 ) KILL-SWITCH & PIVOT

Pauzeer sport-gerelateerde uitgaven.
Shift naar brede, humoristische
inhaak-campagnes.

Voorzichtigheid

Stop inhaak-humor, focus op pure
wedstrijdstatistieken.

Laag Nationaal

Sentiment

Oranje Presteert
(Winst)




Synthese 2026: Merken die het framework volgden,
verdrievoudigden hun Earned Media Value.

De Uitdaging De Oplossing De Impact

P \N @ =\ f@

Extreem dure T-6 integratie van
advertentieruimte, Macro+Micro mix,
dalende focus op engagement +310% interactie per
attentiewaarde op tV, over bﬁfﬁik, g'EStuurd bestede euro Uerge|eken
en een kritisch, vanuit een flexibel met traditionele media.
afgeleid publiek. social command center.

Positief sentiment, zelfs bij
verliesmomenten, dankzij
authentieke creator executie.

L /

frank.news



Actieplan: Drie stappen om het fundament voor
EK 2025 en WK 2026 vandaag te leggen.

[DEADLINE: DIRECT]

Audit Huidig
Netwerk

Evalueer huidige always-on
creator contracten op
geschiktheid en flexibiliteit
voor event-driven pieken.

4

[DEADLINE: 14 DAGEN]

Definieer
Allocatie

Bepaal de 60/30/10
budgetverdeling en accordeer
de verschuiving van
massamedia naar creator
budgetten.

v

[DEADLINE: T-6 MAANDEN]

Command Team

Stel het kernteam samen
(Brand, PR, Legal) met het
mandaat om tijdens de
wedstrijden binnen 30 minuten
live-content te accorderen.
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