Facebook
wordt TikTok

Waarom de creatieve
strategie nu radicaal
moet veranderen.

Een strategisch playbook voor Q2 2026:
Van static-first naar video-native
advertising op Meta.
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Niets doen kost marktaandeel:
Meta forceert de verticale video-feed.

De Realiteit (Najaar 2026)

Meta lanceert de ‘reimagined experience’.

Facebook opent direct met fullscreen verticale video.
De vrienden-tijdlijn verdwijnt naar de achtergrond.
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De Impact

Engagement share
(Fullscreen Video)

‘For You' vervangt ‘Following’. Zonder video-first
benadering verdwijnen merken volledig uit de

feed.
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De Kans
Organisch bereik &
Meta behoudt zijn superieure conversietracking. ROAS (Statisch)
Early movers in verticale video pakken een massief
concurrentievoordeel in CPA.
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Van Social Graph naar Al-Discovery:
Een fundamentele herijking.
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Strategische Dimensie
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Distributiemodel

Creatieve Eis

Engagement

Budget Focus

'Social Graph' - Bereik via vrienden
en volgers.

Gepolijst & Statisch - Hoge
productiewaarde, product-centraal.

Lezen & Klikken - Intentie-gedreven
navigatie.

80% Media spend / 20% Creatie.
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Nieuw Meta (Video-First)

-

'Interest Graph' - Algoritme pusht
content op basis van kijktijd.

Native & UGC - Authentiek, snelle
nooks, creator-led.

Kijken & Swipen - Entertainment
als drager van conversie.

Verschuiving naar continue
creatieve productie en iteratie.
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Het 5-Stappen Aanpassingsframework
voor Q2 2026. ?

1. Content Transformatie

Van statische product-
shots naar native video
storytelling. .

2. Schaalbare Productie

Hoge iteratiesnelheid
reaiiseren zonder
budgetexplosie.

LI 3. Algoritme Optimalisatie

Begrijpen en voeden van de
nieuwe Meta Al Discovery
Engine.

4. Targeting Herijking

Creatie is de nieuwe
targeting; overstap naar
interest-based discovery.

5. Performance Meting

Implementatie van
video-native KPl's (hooks,
watch time).
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Stap 1& 2: Native storytelling vereist een

schaalbare productie-stack.

De Schaalbaarheids-Stack

[Creator Partnerships & UGC]

l

[Modulaire Hooks genereren (Al Assisted)]

'

[Snelle Iteratie & Editing]
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Kostenbeheersing: Verschuif budget van dure, eenmalige
TVC-shoots naar een continue stroom van modulaire lo-fi
video's.

Exit: statische carriagepubliciteit. Enter: organisch
verpakte mid-roll dynamiek.

Anatomie van een Winnende Reel

De Hook (0-3s):
Cruciaal voor
Al-distributie

UGC-Storytelling & |

Duidelijke CTA
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| Input: Video Creatie

Internal focus

(De Hook)

Stap S & 4: Het algoritme is je nieuwe media buyer.

‘Meta Al Discovery Engine’

Meta Al Engine

Engagement

Signals

Algoritme vindt Lookalikes o.b.v. kijkgedrag,
hiet o.b.v. vooraf ingestelde persona’s.

Targeting shift: Van hyper-specifieke
doelgroep-instellingen naar ‘Broad
Targeting’.

Het mechanisme: Wie blijft kijken na de
3-seconden hook, vertelt het algoritme
wie de uiteindelijke koper is. Content
filtert de prospect.
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Stap 5: Stuur op retentie, niet op vanity metrics.

Het nieuwe KPI Dashboard.

3s Hook Rate Target: >25% @

% dat de eerste 3 seconden kijkt.

Essentieel voor initiéle algoritme-tractie.

| Average Watch  Target: Groeiend @

| Kijktijd in seconden. Time i

' Hogere watch time = exponentieel goedkoper bereik.

Hold Rate (Completion)  Target: >15% @

7 dat video tot het eind uitkijkt na de hook.

Meet de sterkte van je verhaallijn.
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Video-to-Conversion Rate ®

| : Target: Benchmark
|| Kopers per videoweergave. afhankelijk

|
' De ultieme ROI metric. Meta's superieure tracking

|

; maakt intentie inzichtelijk.
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De Nederlandse realiteit: Authentiek wint van
‘over-geproduceerd..

Left (Data) | | Right {_fgfmtext}_

Verwachte Q12026 CPM (Nederland)

l
Lokale Best Practice ~

Early Mover
Discount

High Cost

Marktinzicht:

De Nederlandse consument heeft een uiterst
sterke 'BS-radar’. Te commerciéle of gepolijste
video's worden genadeloos weggeswiped.

Low Cost = Case Resultaat: ——

Merken die de overstap maken naar ongepolijste,
creator-led content zien hun CPA's structureel
dalen. Waarom? Het algoritme classificeert deze
native content als 'entertainment’ en levert het
daardoor goedkoper uit.

Statische Feed Placements Reels / Fullscreen Video W
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frank.news




Do’s & Don’ts: Waar adverteerders momenteel
mediabudget verbranden.

[X] Valkuilen [V] Best Practices
Te gepolijst: TV-commercials of gelikte Lo-Fi Native: Geschoten op een smartphone,
corporate video's simpelweg recyclen. voelt aan als een organische TikTok post.

N ETS—————————
Trage opbouw: Starten met een logo, fade-ins Directe Hook: Visuele of audio-onderbreking
of sfeerbeelden in de eerste 3 seconden. direct op seconde 0. Val met de deur in huis.
Stil of achtergrondmuziek: Video's ontwerpen Audio-first: Voice-overs, trending sounds en
voor ‘sound off’ weergave. directe spraak inzetten (audio drijft retentie).
Statisch-denken: Tekst plat in de visual Platform-native: Gebruik maken van dynamische
plakken zonder enige vorm van beweging. in-app tekststijlen en snelle jump-cuts.
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Budget Reallocatie: Van media-zwaar naar
creatie-gedreven.

Left (Data)

Right (Context)

Klassiek
2023

Noodzaak
2026

80% Media Distributie
(Statisch/Feed)

60% Media Distributie

(Reels/Fullscreen)

20% Creatie
(1 of 2 hero assets)

40% Creatieve Productie
(Creator partnerships,
modulaire variaties, editing)

Strategische Verschuiving: Omdat de creatie nu de targeting bepaalt, is investeren in meer volume
en iteratie van video's effectiever dan simpelweg de mediabudget-kraan verder openzetten.
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Het Creatieve Test-Framework:
Systematisch winnaars opschalen.

4. Opschalen
& Itereren

Pomp 809% budget in de
winnaar en produceer
onmiddellijk spin-offs

tegen ad fatigue,

1. Modulair
Concepting

1 kernboodschap opknip-
pen in 5 verschillende
intro-hooks (eerste 3

seconden).

Systematisch

Testen in

o
L

Q2 2026

3. Al-Data Analyse

Identificeer de onbetwiste
winnaar op basis van
Hook Rate & Cost per

Result.

L3

2. Broad Testing

Onbeperkte targeting;

laat het algoritme zelf

uitzoeken welke hook
het beste resoneert.
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De Toolstack: Infrastructuur voor
video-schaalbaarheid

Analytics & Insights

Tools voor modulaire video-analyse (bijv. Motion, Meta Advanced Analytics).
Focus op het isoleren van specifieke hook-performance.

1
\ | /
Management & Sourcing

Creator & UGC-netwerken voor schaalbare, authentieke content in
Nederland. Vermijd dure agencies voor basisproductie.

k.

Creation & Edit

Agile editing software. CapCut voor snelle business-edits.
Al-generatie voor eindeloze variaties in voice-overs en dynamische captions.
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Transitie Roadmap:
Bouw je Meta advertising stack
stack om in 8 weken.

Week 1 ‘ Week 2 Week 3 Week 4 Week 5 Week 6 Week / Week 8

I
Sprint 1: Audit & KPI's

Sprint 2: Briefing & Sourcing

Sprint 3: Eerste Modulaire Test

Stop underperforming statische Herzie de agency briefings. Ly ;
spend. Richt het nieuwe C-level Verschuif focus naar modulaire Sprint 4: Opschalen & Reallocatie
video KPI dashboard in. hooks en UGC-creators.

Lanceer testcampagnes met Identificeer de eerste winnaars en
broad targeting om baseline verschuif structureel mediabudget
Hook Rates te bepalen. naar Reels/Fullscreen placements.
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Samenvatting: De 5 wetmatigheden
van video-first Meta 2026.

Algoritme = Doelgroep Authentiek > Gepolijst Volume x Iteratie
Kijktijd bepaalt wie je Lo-fi ‘TikTok" stijl out- Eén perfecte video
bereikt, niet je performeert standaard bestaat niet; modulaire
persona-instellingen. dure studio-producties. hooks testen is de

sleutel tot succes.

Nieuwe Metrics Early Mover Advantage
A Hook Rate en Retentie Nu direct experimenteren
vervangen CTR als de met verticale video koopt
:l primaire leidende fundamenteel marktaandeel
indicatoren. in najaar 2026.
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Actieplan: Jouw eerste
3 stappen deze maand.

' 1. Bevries &
Herwaardeer

Statische

Campagnes Carrousel

1. Bevries & Herwaardeer

Pauzeer onmiddellijk budget-verhogingen
voor statische en carrousel campagnes. Voer
een genadeloze audit uit op het dalende
organisch bereik vs. media spend.

o,

2. Confronteer de
Creatieve Keten

HOOK VARIATIE A

h
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Nieuwe Uitingen

Interne
Teams
Externe
Bureaus

HOOK YARIATIE B

b

b
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HOOK VARIATIE C
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2. Confronteer de Creatieve Keten

Eis vanaf morgen van interne teams en externe
bureaus dat elke nieuwe uiting ‘video-first’ en
‘sound-on’ is, met als harde eis tenminste 3
modulaire hook-variaties per asset.
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3. Implementeer
Hook-Tracking
06 | ads insae:
3 | Reperting
u Erjem?d :gl:lze%pl ays
video plays
= l
e m— MANAGEMENT
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5 12 - 10 =
;3 10 - 10 -
u u
X
3. Implementeer Hook-Tracking
Pas vandaag nog de kolommen in Meta Ads
Manager aan. Rapporteer ‘3-second video
plays’ en 'Video plays at 25% prominent aan
het management.
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