Waarom Apple’s /
aanpak werkt

(en hoe jij het toepast)

KN

Een strategisch playbook voor Nederlandse CMO’s.

Gebaseerd op Apple’s Q3 2026 recordgroei van $30,7 miljard.
frank.news
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De drang naar directe

ROI dwingt premium \
merken in agressieve /| PREMIUM™
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Een shift naar een
model dat zowel
converteert als de
premium status
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Destructieve Balans:
Kortetermijnvolume vs. Langetermijnmerkwaarde
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- De digitale ‘race to the bottom’ bedreigt de
premiumpositionering door blinde conversiejacht. "
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Leunt zwaar op third-party | Hoge CTR, maar kelderende Verzadigd met conversie-
data en constante 4 klantloyaliteit en dalende gedreven ruis die afbreuk do l
feature-dumping. marges. et aan de merkbelofte.
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Het Apple Framework: Vier strategische pijlers voor
effectieve premium advertising.

Pijler 1: Simplicity First I Pijler 2: Experience-Driven |

Visueel ontwerp voert het

Onbarmhartige focus op éen
woord via de 80/20 regel.

unieke productbelofte.

W Q3 2026 Services |/
&\ Omzet (+12%) /%

Pijler 4:
Ecosysteem Denken

Pijler 3:
Privacy als Propositie
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Cross-device continuiteit

Databescherming als een
en closed-loop attributie.

fundamentele brand trust driver.
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Pijler 1 - Simplicity First: Focus onbarmhartig op
productvoordeel in plaats van features.

Message Hierarchy Pyramid
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Productvoordeel staat altijd Voer direct een message hierarchy
boven technische features. audit uit op alle lopende campagnes. Ad recall +40%
Verwijder de ruis. Focus op 1 USP per campagne.
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Pijler 2 - Experience-Driven Creative: Laat het visuele
- ontwerp het verhaal vertellen.

WAT
Visuele storytelling

zonder tekst-overload.
Native en premium.
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Hanteer onvoorwaardelijk
de 80/20-regel in elk
creatief format.
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80% Visual =
- Visuele Storytelling / 0| ol
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;- Aanzienlijke verhoging in
Ondersteunende Tekst Engagement Rate door lagere
zonder Overload \ i cognitieve belasting.




Pijler 3 - Privacy als Propositie: Gebruik databescherrﬁing
- als jouw USP.

+ H.OE |

Integreer privacy-first
messaging prominent
in de advertentie zelf.

| De Benchmark

Toegang tot 2,2 miljard
actieve apparaten
wereldwijd, puur op
first-party data.
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Maximale Brand
| Trust Score.

Verschuif privacy van ‘legal
| compliance’ (GDPR) naar een
| actieve, transparante USP.

| — frank.news




Pijler 4 - Ecosysteem Denken: Bouw cross-device continuiteit
- voor een naadloze journey.

Een naadloze journey waar
kanalen elkaar versterken.

/N e premium P 1,
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) Ontwerp omnichannel
campagne-architectuur in !
plaats van losse campagnes.
| / A ""E!.'
B IR KP)
l De Data (AppTweak 2025): Maximalisatie van Customer
t | Conversies scoren gemiddeld 6,6% (non-gaming) Lifetime Value (CLV).
| tot 8% (gaming) beter. |
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2’'s marktaandeel in NL smartphones: >40% (Bepaalt de lokale s

" Nederlandse marktcontext: Lokale koplopers bewijzen dat deze
- aanpak werkt.

£ Rituals g fgny's Chocolonely ~ Scotch & Soda

Ecosysteem Denken Simplicity First Experience-Driven

. ST L

| Naadloze integratie van in-store Eén kristalheldere missie. Geen | Sterke visuele focus waarbij het

| ervaring, de eigen app, en digitale afleidende features of complexe product fungeert als de onbetwiste
| loyaliteit. Geen losse campagnes, | | boodschappen. De kernemotie { held. Native premium designtaal

E maar één vloeiende journey. staat altijd centraal. boven schreeuwerige copy.
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' Anatomie van succes: Reverse-engineering van Apple's

~‘Privacy. That's iPhone’ campagne.
i

Prlvacy That's IPhone : Slechts 3 woorden. Geen

jargon, geen specificaties.
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Het product staat centraal
in een cleang ruimte.
Visuele dominantie.

—— . T —— Maakt van een onzichtbare
Geen feature-dumping, geen conversie-knop. - technische feature een diepe

Louter krachtige brand building. emotionele belofte.
o AT | frank_news




Y
~  Minder is Meer

Onbarmhartige focusop
een boodschap per uiting. /\/ /
Strip alle overbodige
elementen weg.

Emotie over Ratio

Verkoop het gevoel en de
merkbelofte, niet de
technische specificaties.
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' Consistent 5, Long-Term
| Merkrgeluid . 48 / Brand Building
| Houd een uniforme visuele N/ Accepteer hogere initi€le
| entekstuele identiteitover VY kosten voor campagnes die |
} alle kanalen heen. Al merkvoorkeur en CLV bouwenx_ |
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Performance Valkuilen (Don'té;)“:_m
P Wat___;_:l_i__rgpt afbreuk doet aan uw merkwaarde.

Feature-Dumping

Advertenties volstoppen met specificaties, promoties .
’ en call-to-actions die de lezer overweldigen. ~

Conversie-Jagen

Uitsluitend focussen op korte termijn kli kvolume en
directe verkopen.

¢

Inconsistente Boodschap

Privacy Negeren

Privacy louter zien als een vervelende ‘cookie

Gefragmenteerde uitingen waarbij elk platform
een compleet andere designtaal gebruikt. 7 banner’ of juridische verplichting in plaats va/f
¢ ZA __ s merkkracht. N7 |
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Implementatie Roadmap: ]
Transformeer uw advertentiestrategie in acht weken tijd.
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Week 1 ‘ Week 2 1 Week 3 Week & | Week 5 Week 6 Week 7 Week 8

|
Bl Week 1-2: Creative Audit

. Beoordeel alle live campagnes op de 80/20 regel.
Stop direct bloedende, niet-premium campagnes.

| |

Gl Week 3-4: Message Simplification

¥ Strip complexe boodschappen. Bepaal per
campagne de absolute kern: 1 USP. |

Lanceer pi lotcampagnes gebaseerd op Apple-principes |
(fncus op fITSt party data en privacy-first messaging).
| |
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“Het Premium KPI Dashboard':m_
il Succes in merkwaarde, niet in klikvolume.
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Meet de daadwerkelijke Meetbare stijging door De intentie om een premlum 7 e
stijging in merkvoorkeur. onbarmhartige simplicity. 4 | prijs te betalen 4

ElgEﬂ MEI"( Concurrentie

Indlcator voor hullstlsche ' Organische merkvraag versus Vertaling van brand trusten ~
klantervaring. de concurrentie. f’ marktexclusmtmt v
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Budgetrichtlijnen: Premium creatie vereist

initiele investering, maar levert superieure ROL.

| | | | | | i

l . _‘“_ = | - Lange termijn o] [ |
Initiéle Creatieve (2-3x hoger op 12 maanden)

— Investering (+30-50%) | |

1. De Investering: Premium creative 2. De Opbrengst. Convers:ekwahte:t 3. Het Perspectief: Stuur op

development kost initieel meer. en Customer Lifetime Value resulteren  long-term CLV in plaats van de
- Accepteer een hogere CPT. in superieure ROI over 12 maanden. dagkoers.
. —— frank. news



) * Nederlandse Context: Selecteer bureaus op -
] storytellmg, niet op goedkope media- mkoop

Oude Model:
De Media-Inkoper

= Focus op Apple-niveau

B Focus op inkoop van : .
.8 visuele storytelling.

. bulk-impressies.

Gestuurd op zo laag " 3 Gestuurd op kwaliteit van
mogelijke Cost-Per-Click. j Impressie en context.
| Creatie 1s een sluitpost voor r»> Creatie in het hart van de operatie
snelle A/B testen. (80/20 regel).
= Afhankelijk van third-party tracking. = Expertise in cookieless, first-party
| ecosystemen.
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Samenvatting: i
De vijf absolute zekerheden voor premium adverteren. |
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Geduld loont: stuur op long-term CLV, niet op de dagkoers.
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' Premium positionering vraagt om ongecompromltteerde premium
executie.
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om morgen uw strategie te transformeren.
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Audit huidige campagnes onbarmhartig op de
| ‘Simplicity First’ en 80/20 regels.

| Train het interne marketingteam in privacy-first,
- first-party data messaging.

| Start één pilotcampagne die 100% de Apple-principes|
hanteert (1 USP, visual lead).
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